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KOMMISSIONENS BESLUTNING
af 9. februar 2006

om en arbejdsplan for EF-miljemaerket

(E@S-relevant tekst)

(2006/402EF)

KOMMISSIONEN FOR DE EUROPAISKE FALLESSKABER HAR —

under henvisning til traktaten om oprettelse af Det Europziske
Feellesskab,

under henvisning til Europa-Parlamentets og Radets forordning
(EF) nr. 1980/2000 af 17. juli 2000 om en revideret ordning for
tildeling af et EF-miljomeerke (1), sarlig artikel 5, og

ud fra folgende betragtninger:

(1)  Iforordning (EF) nr. 1980/2000 er det fastsat, at Kommis-
sionen skal udarbejde en arbejdsplan for EF-miljgmeerket.

(2)  Arbejdsplanen ber omfatte en strategi for udviklingen af
ordningen, mdl for miljoforbedring og markedsindtraeng-
ning, en ikke-udtemmende liste over produktgrupper, der
skal gives prioritet i forbindelse med Fellesskabets indsats,
og planer for koordinering og samarbejde mellem felles-
skabsordningen og andre miljomerkeordninger i
medlemsstaterne.

(3)  Arbejdsplanen ber ligeledes indeholde foranstaltninger til
gennemforelse af strategien, herunder den planlagte finan-
siering af ordningen.

() EFT L 237 af 21.9.2000, s. 1.

(4 Den reviderede arbejdsplan ber opstilles pa grundlag af de
erfaringer, der er hestet ved gennemforelsen af den forste
arbejdsplan for EF-miljemarket ().

(5)  Arbejdsplanen bor regelmassigt tages op til revision.

(6)  De i denne beslutning fastsatte foranstaltninger er i over-
ensstemmelse med udtalelse fra det udvalg, der er nedsat i
medfer af artikel 17 i forordning (EF) nr. 1980/2000 —

VEDTAGET FOLGENDE BESLUTNING:

Artikel 1
Hermed vedtages den i bilaget anferte arbejdsplan for

EF-miljomearket for perioden 1. januar 2005 til 31. december
2007.

Artikel 2

En revurdering af arbejdsplanen pabegyndes inden 31. december
2007.

Artikel 3

Denne beslutning er rettet til medlemsstaterne.

Udferdiget i Bruxelles, den 9. februar 2006.

Pd Kommissionens vegne
Stavros DIMAS
Medlem af Kommissionen

() EFTL 7 af 11.1.2002, s. 28.
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BILAG

ARBEJDSPLAN FOR EF-MILJ@M £ARKET

INDLEDNING

EF-miljemzarket blev indfert i 1992 for at opmuntre erhvervsvirksomheder til at udvikle varer og tjenesteydelser, som bela-
ster miljoet mindre gennem hele deres livscyklus, og for at give forbrugerne bedre oplysninger om belastningerne.

Faellesskabets miljomarkeordning er en del af en bredere strategi, som sigter mod at fremme baeredygtighed i forbindelse
med produktion og forbrug. Dette mal kan opfyldes i forbindelse med »rammen for en integreret livscyklusorienteret pro-
duktpolitike, som navnt i det sjette miljghandlingsprogram. De vaesentligste méal gir ud pd at sikre et hejt beskyttelsesni-
veau og bryde sammenkéadningen af miljgbelastning og ekonomisk vakst og dermed arbejde inden for rammerne af EU’s
Lissabon-strategi om gkonomisk og social fornyelse (2000) (") og EU’s strategi for baredygtig udvikling (Géteborg 2001) (2).

Nermere bestemt foreslas der i meddelelsen om integreret produktpolitik (%) (IPP) en ny strategi, der skal styrke og omprio-
ritere produktrelaterede miljopolitikker samt udbygge markedet for gronnere produkter. EF-miljemarket er et af de redska-
ber, som kan bidrage til opfyldelsen af dette mél. Inden for miljgmaerkeordningen findes en betydelig mangde oplysninger
og ekspertise vedrorende produktpolitik, som bygger pé livscyklustenkning, og som ber geres tilgaengelig for interesserede
parter, der er med til at udvikle IPP-konceptet yderligere.

Som led i overgangen til baredygtighed i forbrug og produktion abnes der nye muligheder for EF-miljomaerket med de nye
direktiver om offentlige indkeb (#), hvormed miljehensyn inddrages i offentlige indkeb, og med den nyligt publicerede hind-
bog »Buying green! Environmental Public Procurement«. Selv om offentlige indkebere ikke udtrykkeligt forlanger produkter
og tjenesteydelser med EF-miljemerket i deres udbud, abner de nye direktiver mulighed for at anvende ordningens kriterier
eller tilsvarende, nar der skal fastlaegges miljokrav til ydeevnen eller funktionaliteten. Dette ber tilskynde de offentlige myn-
digheder til at traffe en politisk beslutning om at gere deres indkeb grennere via EF-miljemzarket og de tilherende kriterier
eller andre @kvivalente ordninger, som giver et solidt informationsgrundlag om produktet.

EF-miljomarket har ogsd forbindelse med en bred vifte af instrumenter, der sigter mod renere produktion, udvikling og
anvendelse af miljoteknologier. Instanserne, procedurerne og ekspertisen inden for ordningen er anerkendt som et steerkt
udgangspunkt for udformningen af gennemforelsesforanstaltninger til direktivforslaget om miljevenligt design af energifor-
brugende produkter. Opstilling og gennemforelse af ydeevnemal er et aktivitetsomrade, som er givet prioritet i forbindelse
med handlingsplanen for miljeteknologi (Etap), og dette indebzrer en undersogelse af forholdet mellem begrebet ydeevne-
mél pd den ene side og miljopraestationer for varer og tjenesteydelser omfattet af EU-initiativer som f.eks. EF-miljomaerket
pa den anden side.

Udvidelsen med 10 nye medlemsstater i maj 2004 har skabt nye vilkdr for udviklingen af EF-miljemaerket og for ordnin-
gens bidrag til miljeoplysning og bevigenhedsskabende foranstaltninger. Et entydigt, europzisk miljomaerke som Blomsten
vil kunne gore det meget lettere for forbrugerne at kebe grennere produkter og tjenesteydelser i hele Europa, alt imens det
ogsé vil gore dem mere fortrolige med type I-markning.

Forbrugerne er fortsat opmarksomme pa fornuftigt udformede, markedsbaserede miljomarkeordninger, fordi de er enkle
og umiddelbart forstdelige, og fordi de sikrer borgerne bedre og lettere tilgaengelige miljeoplysninger. Miljemarkning er ogsa
positiv for erhvervslivet, fordi den giver produktet profil og giver markedsferingsfordele pa salgsstedet, hvis den udvikles i
partnerskab med fabrikanterne, og virksomhedernes deltagelse ikke er for omkostningskravende.

Det stér klart, at EF-miljomarkets markedsindtrangning endnu ikke er tilfredsstillende. Meerket befinder sig i en bedre situa-
tion end tidligere med et stadig storre antal produktgrupper (bade varer og tjenesteydelser) og en konstant strem af nye
ansegninger. Hvis de oprindelige mal skal opfyldes, og ordningen skal udbredes aktivt i erhvervslivet, méd den ikke desto min-
dre revideres. Med henblik pa revisionen af EF-miljomarkeordningen foretages der for gjeblikket en evaluering af, hvor effek-
tivt ordningen mindsker negative miljopavirkninger generelt. Ordningens bidrag til baeredygtighed i forbrug og produktion
vil blive vurderet, og der vil blive stillet forslag til, hvordan den skal revideres, sd den fremmer bearedygtig udvikling i Europa
bedst muligt og samtidig geres mere attraktiv for gkonomiske operatorer og navnlig SMV. Denne arbejdsplan ber fuldt ud
stotte evalueringen af ordningen og revisionen af denne uden pa nogen made at foregribe mulighederne for at andre mil-
jomarkeordningen, nar forordningen er revideret.

(') KOM 2000/7: http:/[europa.eu.int/growthandjobs/key/index_en.htm.

() KOM(2001) 264 endelig: http://europa.eu.int/eur-lex/dajcom/cnc/2001/com2001_0264da01.pdf.
(}) KOM(2003) 302 endelig: http://europa.eu.int/eur-lex/dajcom/cnc/2003/com2003_0302da01.pdf.
(¥) EUT L 134 af 30.4.2004, s. 1 og's. 114.
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Det grundlaeggende mél med denne reviderede arbejdsplan er derfor at bygge videre pa erfaringerne med miljemaerkeord-
ningen og fastsatte arbejdsprogrammet for de kommende tre ar med folgende sigte:

1.

EF-miljomarket skal gores til et mere udbredt og effektivt instrument til forbedring af varers og tjenesteydelsers
miljokvalitet.

Den reviderede arbejdsplan skal ogsa stotte den igangvarende evaluering af miljomaerkeordningen og den kommende
revision af forordningen.

Der skal fortsat bidrages til at gore forbrug mere baeredygtigt og til at opfylde de politiske mél i Fellesskabets strategi
for baeredygtig udvikling og det sjette miljohandlingsprogram.

Der skal gores bedst mulig brug af de ressourcer, der er tildelt ordningen af Kommissionen, medlemsstaterne og med-
lemmerne af Den Europaiske Unions Miljgmarkenzevn (EUMN) (1).

STRATEGI FOR ORDNINGENS UDVIKLING

2005-2007

Politik og strategi vedrerende revisionen af miljomzrkeforordningen

EF-miljemerkeordningens langsigtede politik og strategi udvikles og tilpasses lobende. Dette sker i ner sammenhang
med de igangvaerende droftelser og arbejdet med gennemforelsen af meddelelsen om EU’s integrerede produktpolitik og
andre retsinstrumenter, som er under forberedelse — f.eks. direktivforslaget om miljgvenligt design af energiforbru-
gende produkter (EfP), rammedirektiv 92/75/E@F om husholdningsapparater, Energy Star-Radets beslutning vedrerende
kontorudstyr, gennemforelsen af Etap, det sjette miljghandlingsprogram og Faellesskabets strategi for baeredygtig udvik-
ling. EF-miljemearket ber ogsé tilpasses udviklingen inden for miljgmeerkning af produkter generelt og maerkning i rela-
tion til etik, kvalitet og sundhed. Til dette formal ma de forskellige videnskabelige udvalg inddrages pd passende vis for
yderligere at forbedre miljokriteriernes videnskabelige grundlag. Det er lige sd vigtigt at folge udviklingen inden for mil-
jostyringsordninger, i seerdeleshed hvad angér fellesskabsordningen for miljoledelse og miljerevision (EMAS).

Med henblik pd mere effektivt at styre de forskellige indbyrdes forbundne debatter og informationsstromme, bade inden
for ordningen og i forbindelse med eksterne fora, samt for at forberede og styre debatten om ordningens fremtid blev
der i forbindelse med den forste arbejdsplan for EF-miljomaerket nedsat en aktiv styregruppe. Den har ydet et meget veer-
difuldt bidrag til ordningens fremtidige politik og strategi ved at drofte sporgsmél om f.cks. integration i andre miljo-
politikker, synergi med andre informationsredskaber og en bred vifte af spergsmél vedrerende politikken pé lang sigt.
Den har entydigt papeget de vasentligste trusler, som ordningen star overfor, og bidraget til droftelserne ved at udvikle
mange idéer til, hvorledes ordningen kan evalueres og revideres. Disse ideer ber inddrages i droftelserne om revisionen
af ordningen, og der ber i den sammenhang laegges vagt pd moder med deltagelse af interessegrupperne.

Ml

EUMN, medlemsstaterne og Kommissionen bor legge vaegt pd at udvikle og tilpasse den langsigtede politik og -strategi for
EF-miljomerkeordningen i lyset af den kommende revision af forordningen. De ber ogsd bidrage til, at miljomerket integreres i de
forskellige politiske initiativer i relation til beeredygtigt forbrug (eksempelvis IPP, EfP, miljorigtige offentlige indkob, den bredere meerk-
ningsstrategi, afgiftsnedscettelse for gronne produkter, Etap osv.).

Foranstaltninger

EUMN, medlemsstaterne og Kommissionen bor leegge vaegt pd at medvirke ved evalueringen og revisionen af miljo-
merkeordningen for at bidrage til udviklingen og tilpasningen af den langsigtede politik og strategi. Denne
medvirken bor antage form af scerlige moder og undersogelser og inddragelse af ekspertise, efter at undersogelses-
resultaterne er offentliggjort.

(") Bemerk: Kommissionen fungerer som sekretariat for EUMN og deltager i alle dets aktiviteter.
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2. Mal om miljeforbedring og markedsindtraengning

Milene om miljeforbedring og markedsindtrangning vil blive fastlagt under hensyntagen til revisionen af ordningen.
De vil navnlig tilsigte:

a)  at oge antallet af markeder, som potentielt er dbne for miljomarkede produkter, ved gradvis at introducere flere
miljomarkede produktgrupper og gere ordningen mere attraktiv for fabrikanter

b) at ege synligheden af miljomaerket veesentligt inden for hvert af markederne/hver produktgruppe (dvs. antallet af
miljemarkede produkter pa markedet)

¢) at reflektere over ordningens overordnede miljeforbedrende virkning og dens bidrag til at gere forbruget mere
baredygtigt

d) at udbygge de potentielle synergier mellem EF-miljomaerket og EMAS.

()

) Udvikling af produktgrupper

Der er i gjeblikket vedtaget kriterier for 23 produktgrupper (tissue-papirprodukter, opvaskemaskiner, jordforbed-
ringsmidler, madrasser, indenders malinger og lakker, fodtej, tekstilprodukter, persondatamater (pc'er), vaskemid-
ler, opvaskemidler til opvaskemaskiner, kopipapir, elektriske lyskilder, barbare computere, kelemebler,
vaskemaskiner, universal- og sanitetsrenggringsmidler, handopvaskemidler, tv-apparater, gulvbeleegning, stevsugere,
turistindkvartering, campingpladser og smeremidler).

Forskellige betingelser skal veere opfyldt, for en produktgruppe kan komme i betragtning til EF-miljemzarket. Navn-
lig i artikel 2, stk. 2, i forordning (EF) nr. 1980/2000 anferes nogle vigtige betingelser for, om den er egnet til mil-
jemerkning. Produktet skal reprasentere et betydeligt salgsvolumen pé det indre marked og salges til slutforbrug
eller -anvendelse. Det skal indeholde et betydeligt potentiale for at udvirke miljeforbedringer gennem forbrugernes
valg, og fabrikanter og detailhandlere skal vere villige til at forsyne deres produkt med et miljomaerke.

Ud fra en checkliste med sporgsmal i den forste arbejdsplan er der foretaget en prioriteringsundersegelse ('), og resul-
tatet heraf er fremlagt i tilleg 1 i form af en liste over prioriterede produktgrupper. I lyset af revisionen af ordningen
ber EUMN og medlemsstaterne videreudvikle metoden til at prioritere produktgrupper pa grundlag af undersogel-
sen og i henhold til henstillingerne til det videre arbejde og forbedringer, der er offentliggjort i undersogelsesresul-
taterne. De bor ogsd udbygge evalueringen af miljofordelene og markedsforingspotentialet for de produktgrupper,
som det overvejes at inddrage. Der skal ligeledes foretages en narmere analyse af de swrlige krav, som anvendes i
vurderingen af, hvilke tjenesteydelser der skal gives prioritet.

Det forventes, at produktgrupper for varer og tjenesteydelser kan prioriteres pa en objektiv made med den forbed-
rede metode. Metoden ber ogsa tage i betragtning, om en given vare eller tjenesteydelse har en forbindelse med eksi-
sterende produktgrupper.

Der bor oprettes en ad hoc-styregruppe, som pé en objektiv og gennemsigtig made fastlaegger, hvilke produktgrup-
per der skal gives topprioritet.

Arbejdet med at udvikle produktgrupper mé dog ikke indskraenke muligheden for at &endre den méde, produktgrup-
per behandles p4, i forbindelse med revisionen af miljgmarkeordningen.

Mal

Pd baggrund af revisionen af ordningen oprettes en reekke produkigrupper, hvis produkter danner en tilfredsstillende helhed og er
overkommelige at administrere, for derigennem at tiltraekke detailhandlere, fabrikanter og forbrugere.

Ressourcerne til udvikling af produktgrupper udnyttes bedst muligt ved at rette opmerksomheden mod de produktgrupper, som
egner sig bedst til at fd tildelt EF-miljomerket.

Inden for 5 dr bor antallet af oprettede produktgrupper oges til mellem 30 og 35.

(') AEAT in Confidence, Prioritisation of New Ecolabel Product Groups, En rapport udarbejdet for Europa-Kommissionens GD for Miljg,
maj 2004.

http://europa.eu.int/comm/environment/ecolabel [product/pg_prioritisation_en.htm.
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Foranstaltninger

Listen over udvalgte produktgrupper ajourfores jeevnligt efter horing af EUMN. EUMN ber ved gennemgangen
af hver produktgruppe genvurdere sin prioritering.

I betragtning af den prioriteringsundersogelse, der er foretaget i forbindelse med den tidligere arbejdsplan, bor
de ansvarlige myndigheder og EUMN videreudvikle prioriteringsmetoden og navnlig tilstreebe en passende vaegt-
ning af »prioriteringssporgsmalene« i undersogelsen. I lyset af resultaterne og konklusionerne af den igangve-
rende evaluering af ordningen bor undersogelsen bl.a. tage hensyn til etablerede produktgruppers succes eller
fejlslag, miljofordelene for de produktgrupper, som det overvejes at inddrage, og de seerlige krav, der anvendes i
vurderingen af, hvilke tjenesteydelser der skal gives prioritet.

Kommissionen, EUMN og medlemsstaterne bor foruden de nodvendige revisioner streebe mod at oprette to nye
produktgrupper hvert dr. Produktgruppekriterier bor normalt geelde fire til fem dr (dog bor denne periode tilpas-
ses fra sag til sag).

Der bor nedsettes en ad hoc-styregruppe under EUMN, som pd et drligt mode udpeger de hojst prioriterede pro-
duktgrupper og radgiver om tidsplanen for revision af produktgrupperne. Denne gruppe opstiller ogsi en metode,
hvormed der ud fra den tekniske udvikling pd de relevante omrdder skabes klarhed over, hvor meget revisionen af
kriterier haster.

Udviklingen af nye produktgrupper md dog ikke tilsidescette behovet for at afscette tid og ressourcer til at bidrage
med input til miljemeerkeordningens revisionsproces.

b) Markedsindtraengning, synlighed og forbrugerbevidsthed
Der er fire parametre, som kan bruges til at méle miljemerkets synlighed:
—  virksomheder: antal virksomheder, som har féet tildelt miljomarket,
— produkter: antal produkter, som virksomhederne har féet tildelt miljomerket til,
— artikler: antal artikler af disse produkter, som markedsfores med miljemarket pa,

— vardi: artiklernes salgsveerdi ab fabrik.

Pr. maj 2005 anvender mere end 250 virksomheder EF-miljgmaerket (sammenholdt med 87 i august 2001) pd flere
hundrede af deres produkter. Tekstiler, indendors malinger og lakker samt turistindkvartering er langt de mest suc-
cesrige produktgrupper malt pa antallet af ansegninger. Fordelingen af miljomeerkevirksomheder og deres produk-
ter i Den Europaiske Union og Det Europaiske @konomiske Samarbejdsomride er stadig ret ujevn, men
produktdakningen er meget bedre og mere jaevn end tidligere.

Antallet af solgte EF-miljomarkede artikler i 2004 skennes til ca. 400 mio. enheder (sammenholdt med 54 mio.
enheder i 2001), og salgsveardien ab fabrik skennes til 700 mio. EUR sammenholdt med 114 mio. EUR i 2001.

Den faktiske markedsindtrangning af produkter med EF-miljomarket er dog stadig ret ubetydelig, idet de pd nuvz-
rende tidspunkt udger langt under 1 % af det samlede marked for de forskellige produktgrupper.

Hovedmalet med ordningen ber veere at gore den betydeligt mere attraktiv for de gkonomiske aktorer og ege antal-
let af miljomaerkede produkter for at synliggere miljomaerket pd markedet og give det storre miljgmassig gennem-
slagskraft. Samtidig ber det tilstreebes lobende at oge denne synlighed for at virkeliggore miljemeerkets fulde
teoretiske markeds ind traengnings potentiale, som generelt ligger mellem 5 % og 25 % af det samlede marked (alt
efter produktgruppe og selektiviteten af gruppens kriterier for miljomarket).

De ansvarlige miljemaerkeorganer ber i den henseende fortsat udpege relevante produktgrupper i hver medlemsstat.
Som det kunne konstateres efter EU-blomsterugen i oktober 2004, vil en integreret markedsforingsstrategi kunne
skabe betydelig storre bevdgenhed hos forbrugerne og oge markedsattraktiviteten.



14.6.2006

Den Europeiske Unions Tidende

L 162/83

De hidtidige erfaringer viser, at der mé arbejdes mere proaktivt med eftersporgselssiden, og EU-blomsterugen 2004
viste, at en kombineret strategi for udbuds- og eftersporgselssiden vil kunne skabe et gennembrud.

Det er meget vigtigt at gore EF-miljomarket mere kendt i alle medlemsstaterne, motivere virksomheder til at ansege
om det og understrege de praktiske fordele ved at benytte maerket.

Pd baggrund af arbejdet med gennemforelsen af den forste arbejdsplan i styregruppen for markedsforing er der
opstaet et behov for fxlles forbrugerundersogelser. Der mé ivaerkszttes undersogelser for at overvige genkendelses-
graden og folge udviklingen i forbrugernes opmaerksomhed. Det er vigtigt at udbrede kendskabet til EF-miljomaerket
i alle medlemsstater og samtidig udveksle erfaringer med indforelsen af miljomarket mellem de »gamle« og »nye«
medlemsstater.

Kommissionen har udarbejdet en rackke brochurer, der forklarer miljgmeerkets sigte og mening for de forskellige pro-
duktgrupper, og som ledsager miljomarkede produkter, ndr de sxlges til forbrugeren. Der er ogsa udarbejdet for-
skellige brochurer mélrettet til fabrikanter og detailhandlere om kriterierne i de veasentligste produktgrupper
(generelt, tekstilprodukter, fodtej, vaskemidler samt farver og lakker). Dette materiale ber udvikles yderligere og syste-
matisk distribueres af EUMN’s medlemmer.

Af hensyn til en optimal udnyttelse af marketingressourcerne bor medlemsstaterne arbejde sammen med producen-
ter med henblik pa falles markedsforingskampagner i deres lande.

Mal
En drlig stigning pd mindst 50 % i veerdien og/eller antallet af miljomerkede artikler.

Inden arbejdsplanen udleber, skal der opnds et mindste synlighedsniveau i alle medlemsstater; der skal bl.a. opstilles en metode
til at mle synligheden pd en omkostningseffektiv mdde.

Alle relevante fabrikanter og detailhandlere bor kende til EF-miljomaerket, og pd lang sigt ber mere end halvdelen af de euro-
peeiske forbrugere kunne genkende EF-miljomaerket som en garanti for gode miljoprestationer.

Foranstaltninger

Inden udgangen af denne arbejdsplans forste gennemforelsesdr bor styregruppen for markedsforing pi baggrund
af medlemsstaternes input fremscette henstillinger til, hvordan »markedsindtrengning, synlighed og forbruger-
nes opmeerksomhed« kan males, og hvilke malniveauer for dette kendskab der soges opfyldt. Der tages i den for-
bindelse hensyn til erfaringerne fra Blomsteruge-kampagnen i 2004.

EUMN bor forbedre de eksisterende rapporteringsmekanismer, si udviklingen i de forskellige produktgruppers
markedsindtrengning kan folges med drlige statistikker.

EUMN, medlemsstaterne og Kommissionen bor fremme EF-miljomcrket, si de aftalte mdlniveauer kan nds. Der
bor navnlig fokuseres pd detailhandlere og offentlige indkobere (se nedenfor). Der bor aflegges rapport (og
udveksles oplysninger) om disse foranstaltninger pi EUMN’s moder, som afholdes mindst en gang drligt. Paral-
lelt hermed bor der systematisk anmodes om og tages hensyn til tilbagemeldinger fra interessegrupper.

Hver medlemsstat bor til dette formdl opstille en marketingstrategi, der omfatter de relevante aktiviteter i
rangorden.

Der md om nodvendigt opbygges alliancer med alle interessegrupper (herunder ikke-statslige organisationer, for-
brugerorganisationer og detailhandlere) for at udbrede kendskabet til ordningen i disse organisationer og fremme
markedsforingen af Blomsten via deres kontaktnetveerk.

EUMN, medlemsstaterne og Kommissionen bor fremme udvekslingen af erfaringer med indforelsen af miljomcer-
ket mellem de »gamle« og »nye« medlemsstater, f.eks. i form af scerligt tilrettelagte undervisningsforleb.

Se ogsd afsnittet om feelles kampagner (afsnit 4b og 5)
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¢) Miljeforbedringer

Det overordnede formal med EF-miljomarket er at fremme produkter, der kan mindske de negative miljopavirk-
ninger, pa et videnskabeligt grundlag og i overensstemmelse med artikel 1, stk. 4, i miljgmerkeforordningen ((EF)
nr. 1980/2000), sammenlignet med andre produkter i samme produktgruppe, og derved bidrage til en effektiv res-
sourceanvendelse og et hejt miljobeskyttelsesniveau. Herved bidrager det til et mere baredygtigt forbrug og til de
politiske malsaetninger, der er fastsat i Faellesskabets strategi for baeredygtig udvikling (f.eks. inden for omraderne kli-
mazndringer, effektiv ressourceudnyttelse og ekotoksicitet), det sjette miljghandlingsprogram og meddelelsen om
en strategi for integreret produktpolitik.

Tidligere undersogelser og rapporter har vist, at de specifikke miljoforbedringer ved miljomarker er vanskelige at
beregne, fordi det er svert at adskille dem fra og male dem i forhold til miljeforbedringer, der skyldes andre miljo-
foranstaltninger. Direkte fordele haenger hovedsageligt sammen med den miljeforbedring, som kunne vindes i til-
felde af en stigning i miljomarkede produkters markedsandel, hvorimod indirekte fordele inddrager andre positive
virkninger, som miljemaerket har haft og potentielt vil kunne fi fremover. Den nyligt afsluttede undersogelse af
EF-miljomerkets direkte og indirekte fordele viser, at med en 20 % forogelse af EF-miljomarkets markedsindtreeng-
ning kunne de indirekte fordele derved indebare betydelige besparelser og fungere som et relativt omkostningsef-
fektivt instrument til at nedbringe CO,-emissioner sammenlignet med en kurv af andre politikker og programmer.

Offentlige indkeb tegner sig for omkring 16 % (*) af EU’s samlede BNP, og indkebere i virksomheder og statslige
og ikke-statslige organisationer bor opmuntres til systematisk at anvende miljomarkekriterier eller tilsvarende i deres
udbud. Den nyligt publicerede hindbog »Buying green! Environmental Public Procurement« bidrager betydeligt til
denne udvikling.

Indkeberne er dog endnu ikke s opmarksomme pd ordningen, at det har nogen vaesentlig indflydelse pd markedet.
Et specifikt mél bor derfor vaere at oge eftersporgslen efter miljorigtige produkter blandt offentlige indkebere i de
kommende tre ar. Der ber afpreves forskellige muligheder for at ege denne eftersporgsel.

Mal

Gore forbrug mere beeredygtigt og styrke de politiske mal i Feellesskabets strategi for beeredygtig udvikling, det sjette miljshand-
lingsprogram og meddelelsen om integreret produktpolitik.

Indkobere for det offentlige bor snarest muligt informeres om mulighederne for at anvende Feellesskabets miljomaerkekriterier eller
tilsvarende i deres udbud.

Foranstaltninger

EUMN bor viderefore arbejdet med at vurdere de samlede direkte og indirekte miljofordele i forbindelse med mil-
jomerket. Der bor ogsd foretages en systematisk vurdering af de potentielle fordele ved alle nye eller reviderede
produktgruppekriterier.

EUMN, medlemsstaterne og Kommissionen bor informere offentlige og private indkobere om mulighederne for
at anvende Fellesskabets miljomcerkekriterier eller tilsvarende i deres udbud.

d) Synergier mellem EF-miljomaerket og EMAS

Miljomarkets og EMAS” komplementeere og gensidigt fremmende rolle mé analyseres og udvides til et reelt part-
nerskab i forbindelse med revisionen af de to ordninger. Et nzrt samarbejde mellem og en klar forstdelse af, hvordan
de vil fungere sammen, er afgorende for begge ordningers succes. Som nzvnt i den foregdende arbejdsplan er en
virksomhed med EMAS eller ISO 14001 helt klart en virksomhed med en systematisk miljoledelse, der hele tiden
forbedrer sine miljoprastationer til et niveau, som ligger over det, som loven kraever. Et produkt med EF-miljemazrket
er helt klart et af de bedste produkter ud fra miljghensyn. En virksomhed med EMAS ville have fordel af at anvende
EF-miljomerkekriterierne i sin miljostrategi som et klart og positivt miljemal for virksomhedens produkter. Via gen-
nemforelsen af miljomarkekriterierne kan der opstilles entydige mal for den miljemassige ydeevne. En virksomhed,
som benytter eller gnsker at benytte miljomerket til sine produkter, ville med fordel kunne anvende EMAS til at for-
valte og fastholde overensstemmelsen med alle dertil horende kriterier samtidig med, at den udnytter de egede mar-
kedsmuligheder. EF-miljomarkeordningen giver mulighed for forskellige gebyr ned sattelser, f.eks. for EMAS-
og ISO 14001-certificerede virksomheder, SMV og pionervirksomheder.

(") Kommissionens rapport om de ekonomiske virkninger af offentlige indkeb »A report on the functioning of public procurement markets
in the EU: benefits from the application of EU directives and challenges for the futurec, 3.2.2004.
http://europa.eu.int/comm/internal_market/publicprocurement/docs/public-proc-market-final-report_en.pdf.
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3. Samarbejde, koordinering og indbyrdes sammenhange mellem EU-ordningen og andre

type I-miljemaerkningsordninger i medlemsstaterne

Som navnt i den foregdende arbejdsplan ber samarbejde og koordinering mellem EF-miljomerket og andre miljgmaer-
ker i medlemsstaterne gradvis geres mere systematisk og omfattende. Det ville gge ordningens gkonomiske effektivitet
og reducere den potentielle fare for konkurrenceforvridning. Den permanente styregruppe for samarbejde og koordine-
ring blev nedsat med dette for gje, og den er trddt sammen ca. fire gange hvert 4r.

Pd baggrund af de erfaringer, der er vundet i de seneste tre drs arbejde i styregruppen for samarbejde og koordinering, er
madlene angdende samarbejde og koordinering stadig gyldige. Gruppen har endnu ikke realiseret sit fulde teoretiske
potentiale.

De vaesentligste positive resultater er opndet pd to omrader. Der er indsamlet mange oplysninger om de ansvarlige orga-
ners virkemade, og ud fra disse er der gjort en indsats for at harmonisere de forskellige ansvarlige organers procedurer.
Dette er et vasentligt fremskridt, fordi systemets trovaerdighed hviler p4, at alle ansvarlige organer anvender ensartede
procedurer.

Samarbejdet og koordineringen mellem EF-miljemaerket og andre miljemerkeordninger i medlemsstaterne er dog langt
fra fuldendyt, idet et intensivt samarbejde stiller store krav om engagement fra alle parter.

Der er truffet adskillige foranstaltninger for at afhjelpe dette problem inden for rammerne af den foregdende arbejds-
plan, f.eks. direkte henvendelse til de nationale miljomarkeordninger for at tilskynde dem til at samarbejde yderligere
med EF-miljemarkeordningen. Styregruppen for samarbejde og koordinering har bl.a. taget initiativ til meder mellem
reprasentanter for EF-miljemarkeordningen og formand og reprasentanter for de nationale miljomaerkeordninger og
til at undersoge lighedspunkter mellem EF-miljemaerket og andre nationale merker, hvad angér inddragelse af interes-
segrupper og verifikation. Af andre foranstaltninger kan naevnes en undersegelse angdende harmonisering af produkt-
gruppekriterier, som har skabt positive resultater i nogle medlemsstater, f.eks. i Dstrig. Der arbejdes fortsat med dette
omrade.

Som nevnt i den foregdende arbejdsplan opnds der betydelige ressourcebesparelser ved en bedre koordinering af
produktgruppeudviklingen.

Sidst, men ikke mindst har udvidelsen med 10 nye medlemsstater haft til folge, at der er kommet nye nationale miljo-
mearker til. Dette giver nye muligheder for samarbejde - og nye udfordringer.

Mal

Synergierne mellem EF-miljomerket og andre miljomeerker i medlemsstaterne udnyttes ved gradvist og systematisk at udvide sam-
arbejdet, koordineringen og den indbyrdes sammenheng mellem disse, i seerdeleshed med revisionen af miljomerkeordningen for oje.

Foranstaltninger

Styregruppen for samarbejde og koordinering bor opstille og gennemfore en strategi for, hvorledes de nationale type
I-miljomeerker kan tilskyndes til at samarbejde yderligere og holde forbindelse med EF-miljomeerket.

a) Koordinering af produktgruppeudviklingen

EF-miljomarkenavnet og de andre miljomerkenavn ber systematisk udveksle oplysninger om deres eksisterende
produktgrupper og om deres programmer for produktgruppeudvikling, og de ber, hvor det er hensigtsmassigt, koor-
dinere deres indsats ved at udnytte ressourcer, ekspertise og resultater i fellesskab. Det medforer besparelser for par-
terne og afklarer de forskellige ordningers respektive roller samt letter harmonisering (hvor miljgmerker, som ligner
hinanden, har lignende mal). Alle berorte organer bor gennemtanke, hvorledes EF-miljomerket og andre marker
bedst kan fungere sammen pa lang sigt med henblik pa den kommende revision af EF-miljemarkeforordningen.

Dette arbejde er pdbegyndt i forbindelse med den foregdende arbejdsplan (f.eks. med Det nordiske miljomaerke Sva-
nen og »Stichting Milieukeur«), men der er ingen systematik i samarbejdet, og en storre indsats er pakrevet for at nd
et tilfredsstillende harmoniseringsniveau. Koordineringsindsatsen mellem EF-miljgmzrkeordningen og de nationale
ordninger vil nu blive malrettet prioritering i forbindelse med produktgruppeudvikling og bevdgenhedsskabende for-
anstaltninger hvad angar seerlige behov og vilkdr pd nationalt niveau. Med denne indsats tilvejebringes input med
henblik pa revisionen af miljomaerkeforordningen.
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For at gore koordineringsprocessen klarere og mere systematisk bor medlemsstaterne udtrykkeligt tilkendegive deres
holdning til strategien for de relevante nationale ordninger, ndr arbejdet med udviklingen eller revisionen af en pro-
duktgruppe pabegyndes. I sardeleshed gaelder, at ndr der allerede findes EF-miljomaerkekriterier for en produkt-
gruppe, og en medlemsstat uathaengigt heraf beslutter at opstille nye kriterier for sit nationale maerke, bor EUMN
drofte rasonnementet for at opstille nye kriterier og de swrlige nationale forhold, der nedvendigger dette.

Ml

Koordineringen af produktgruppeudviklingen i EU’s forskellige meerkningsordninger forbedres gradvist — navnlig i lyset af revi-
sionen af miljomeerkeordningen.

Foranstaltninger

EUMN bor fremme samarbejdet med de nationale miljomerkencevn i medlemsstaterne for at gennemgd og regi-
strere alle produktgrupper, der er omfattet af miljomeerker i EU, og viderefore arbejdet med at etablere og ajour-
fore et centralt register over disse produktgrupper og de tilhorende kriterier. Pd grundlag af dette arbejde bor det
overvejes, pd hvilken mdde revisionen af EF-miljomerkeforordningen kan bidrage til at forbedre koordineringen
med nationale og internationale miljomeerkenaevn.

EUMN og de ovrige miljomeerkencevn i medlemsstaterne bor gradvist koordinere deres arbejdsprogrammer og
systematisk udveksle oplysninger.

I det omfang, det er relevant, bor EUMN i forbindelse med revisionen af miljomerkeordningen inddrage det
arbejde, som udfores af Global Eco-labelling Network (GEN).

b) Felles tiltag for at fremme EF-miljomeerkeordningen, andre miljomeerkeordninger i medlemsstaterne og
deres miljpmarkede produkter, for at oge forbrugernes kendskab til og forstdelse af ordningernes falles og
komplementerende rolle

Som navnt i den foregdende arbejdsplan ber der stilles oplysninger til rddighed for de forskellige interessegrupper,
som forklarer miljofordelene ved de forskellige miljomaerker i Europa, og som fremstiller de forskellige ordninger
som komplementerende frem for konkurrerende.

Det forudsetter omfattende droftelser mellem EF-miljomerket og de nationale miljgmerker i medlemsstaterne, sd
man nér til enighed om en falles opfattelse og prasentation af ordningerne og deres faelles og komplementerende
mél og roller.

Mulighederne for at lave fxlles oplysningskampagner for overlappende produktgrupper, falles websteder/databaser,
mulighederne for gensidig anerkendelse og swrlige gebyrordninger for producenter, som anseger om begge ordnin-
ger, bor undersoges yderligere.

Mal

Studere eksempler, hvor EF-miljomerket og andre miljomarker i medlemsstaterne er udpraeget komplementeere, og udforske
mulige feelles foranstaltninger.

Foranstaltninger

Styregruppen for samarbejde og koordinering, Kommissionen, medlemsstaterne og de andre miljomearkeorganer
i medlemsstaterne bor i fellesskab opstille en liste over roller og mdl, som deles af de nationale miljomerker og
EF-miljomerket.

EUMN og miljomeerkencevnene i medlemsstaterne bor undersoge mulighederne for at etablere en felles »gron
butik« med miljomcerkede produkter pd internettet (og/eller lignende foranstaltninger). Hvis undersogelserne
giver et positivt resultat, bor der forelegges en tidsplan og et budget for gennemforelsen af projektet.

Kommissionen har i samarbejde med EUMN tilpasset EF-miljomeerkets gebyrstruktur, sd der kan tilbydes et pas-
sende nedslag til ansogere, som onsker bide EF-maerket og et eller flere af de andre meerker i medlemsstaterne (').
De andre miljpmearkeordninger i medlemsstaterne bor tilskyndes til at gore det samme.

(") Kommissionens beslutning 2000/728/EF af 10. november 2000 om fastsattelse af gebyrer for behandling af ansegninger om
EF-miljomaerket samt de drlige gebyrer (EFT L 293 af 22.11.2000, s. 18). Kommissionens beslutning 2003/393EF af 22. maj 2003 om
endring af beslutning 2000/728 [EF om fastsattelse af gebyrer for behandling af ansegninger om EF-miljomerket samt de arlige gebyrer
(EFT L 135 af 3.6.2003, s. 31).
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4. Felles kampagner

En frivillig ordning kan kun lykkes og fa en vasentlig virkning p& markedet, hvis den giver potentielle ansegere et gko-
nomisk incitament og stottes af en betydelig maengde markedsforingsaktiviteter og opmerksomhedsskabende foran-
staltninger. I artikel 10 i den reviderede forordning (EF) nr. 1980/2000 opfordres medlemsstaterne og Kommissionen
til, i samarbejde med EUMN, at fremme anvendelsen af EF-miljomarket ved hjalp af opmarksomhedsskabende foran-
staltninger og oplysningskampagner rettet mod forbrugere, fabrikanter, forhandlere, detailhandlere og offentligheden.
Det er meget vigtigt at sikre sig de forskellige interessegruppers medvirken, navnlig de interessegrupper, der kan fungere
som opinionsdannere (f.cks. detailhandelssektoren og forbruger- og miljeorganisationer).

EUMN ber fortsat tilrettelaegge jeevnlige mader i styregruppen for markedsfering, mindst to gange om aret, med mar-
kedsforing, opmarksomhedsskabende foranstaltninger og strategiudvikling som hovedemner.

Med en falles udnyttelse af de eksisterende ressourcer skulle det vaere muligt at ivarksatte mere ambitiose, forbruger-
orienterede kampagner i lighed med »Blomsterugen« i oktober 2004.

Mal

EUMN, Kommissionen og medlemsstaterne bor i passende omfang koordinere deres markedsforingsindsats og udarbejde og gen-
nemfore feelles foranstaltninger.

Foranstaltninger

Styregruppen for markedsforing bor medes mindst to gange om dret for at drofte markedsforing og kampagner i rela-
tion til ordningens strategiske udvikling.

Som anfort i den tidligere arbejdsplan bor EUMN, Kommissionen og medlemsstaterne i feellesskab udpege de vig-
tigste malgrupper samt fastlegge og gennemfore en strategi for hver af dem.

a) Feelles kampagner for at skeerpe interessegruppernes opmeerksomhed

Hovedmidlet er lobende at informere alle fabrikanter, forbrugere og opinionsdannere (detailhandlere og ikke-stats-
lige organisationer) om EF-miljomaerket og dets udvikling. Trykt materiale (brochurer, nyhedsbreve og artikler) og
webstedet egner sig til at nd dette mdl. Parallelt hermed ber der systematisk anmodes om og tages hensyn til tilba-
gemeldinger fra interessegrupper.

Kommissionen og forskellige ansvarlige organer har udarbejdet et komplet szt brochurer, som systematisk stilles til
radighed for de relevante interessegrupper og regelmeassigt ajourfores og forbedres. I de sidste tre dr er der gjort en
indsats for at udnytte de begrensede ressourcer bedre ved at udarbejde brochurer, nyhedsbreve og oplysningsma-
terialer og formidle dem mere systematisk til de vigtigste mélgrupper.

Tilsvarende har EF-miljomarkets websted (http://europa.eu.int/ecolabel) haft succes som informationskilde, og det
er regelmassigt blevet opdateret. Antallet af besogende pd webstedet har vaeret konstant stigende og ligger pd nuva-
rende tidspunkt pd ca. 75 000 om maneden. For at styrke dets trovardighed og gennemskuelighed er alle interes-
segrupper, herunder erhvervslivet, forbrugere og ikke-statslige miljoorganisationer, blevet opfordret til at komme
med bidrag. Det er vigtigt at viderefore dette arbejde og udvikle webstedet til dets fulde potentiale.

Foruden at stille passende informationsvarktejer til radighed er det ogsa vigtigt at taenke pd begivenheder som udstil-
linger og messer, hvor EF-miljomarket kan preasenteres for et bredere publikum. Der er indtil videre ikke foretaget
en systematisk analyse af, hvilke udstillinger eller messer der egner sig bedst til at fremme ordningen. Analysen er i
hejere grad foregdet ad hoc og hovedsagelig i forbindelse med de mélrettede markedsferingsaktiviteter. Et andet vig-
tigt aspekt, som er blevet undersagt ngjere, er muligheden for at anvende miljomaerket ved »mega-begivenheder« som
verdensmesterskaber, olympiske lege, festivaler osv. Der er opnéet positive resultater — f.eks. ved de olympiske lege
i Athen i 2004 og de kommende olympiske vinterlege i Torino i 2006.

Mélene og gennemforelsesforanstaltningerne fra den foregdende arbejdsplan er fortsat gyldige for den reviderede
arbejdsplan.

Mal

Lobende information til alle interessegrupper om EF-miljomeerket og dets udvikling. Parallelt hermed bor der systematisk anmo-
des om og tages hensyn til tilbagemeldinger fra interessegrupper.
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Foranstaltninger

EUMN og medlemsstaterne bor arbejde neert sammen med Kommissionen for at:
— ajourfore og forbedre webstedet om EF-miljomcerket
—  fortseette udarbejdelsen og uddelingen af brochurer og andet trykt oplysningsmateriale

— oplyse interessegrupper om procedurer, tidsforbrug og omkostninger i relation til ansegninger om
EF-miljomerket,

g
— opstille en liste over begivenheder, hvor kendskabet til miljomerket bor udbredes.
EUMN ber se nermere pd supplerende informationsveerktejer (databaser, retningslinjer osv.) til ansegerne.

De ansvarlige organer indsamler sammen med helpdesk’en oplysninger fra hver licensindehaver om, hvor deres
produkter seelges.

b) Felles kampagner for at skaerpe offentlige og private indkeberes opmarksomhed

Indkebere har adgang til information om bade de retlige rammer (hvordan en indkeber kan indarbejde miljomaer-
kekriterierne i sine udbud) og om miljekravene til ydeevnen som beskrevet i dokumenterne om miljomarkekriterier
for de forskellige produktgrupper. Webstedet om miljomarket spiller en vigtig rolle i den henseende. Der bor udar-
bejdes egnet materiale, hvormed det gores lettere at anvende EF-miljomarkekriterierne i forbindelse med offentligt
indkeb, eksempelvis en forenklet checkliste for alle produktgrupper. Der ber tilrettelaegges moder mellem EUMN og
offentlige indkebere, og nationale og/eller regionale kampagner bor ogsd overvejes.

Ml

Pd kort sigt bor indkobere for det offentlige informeres om mulighederne for at anvende miljomerkekriterierne eller tilsvarende i
deres udbud.

Foranstaltninger

EUMN, Kommissionen og medlemsstaterne bor i samarbejde med de offentlige myndigheders ansvarshavende
indkobere, der beskeftiger sig med miljerigtige offentlige indkeb, opstille en felles strategi og en reekke felles
foranstaltninger med henblik pd at udbrede anvendelsen af EF-miljomerkekriterier eller tilsvarende i forbindelse
med offentlige og private indkeb.

EUMN, Kommissionen og medlemsstaterne ber sikre den bredest mulige udbredelse af hindbogen til indkobere
inden for det offentlige og udarbejde relevant materiale. De bor ligeledes tilretteleegge uddannelses- og informa-
tionsarrangementer samt andre relevante foranstaltninger i samarbejde med EMAS. Relevante oplysninger bor
placeres pd webstedet om EF-miljomcerket.

¢) Felles kampagner for og stette til SMV og distributerer

En af hovedopgaverne for EF-miljemaerket i de sidste tre ar har veret at sikre SMV-deltagelse dels i de generelle moder
og dels i de arbejdsgrupper, som opstiller kriterierne for de forskellige produktgrupper. SMV har ikke altid tilstrack-
kelige midler eller oplysninger til at fi overblik over miljomeerkets muligheder eller til at udarbejde en ansegning,
der kan godkendes. De ber bistas af netvark bestdende af andre ansegere, interessegrupper, ansvarlige organer og
andre relevante organisationer som f.eks. brancheorganisationer eller regionale myndigheder.

Detailhandlere, som er forbindelsesleddet mellem fabrikanter og forbrugere, spiller ogsa en vigtig rolle. De kunne
f.eks. anvende EF-miljomeerket til at forbedre deres egne produkters kvalitetsimage foruden at tilbyde deres kunder
andre miljomarkede produkter. Etableringen af strategiske partnerskaber med detailhandlere bor derfor vaere en prio-
riteret opgave.

Foranstaltninger

EUMN bor udvikle en strategi og foranstaltninger med henblik pd at etablere miljomerkenetveerk til at stotte
SMV.

EUMN’s ansvarlige organer bor etablere strategiske partnerskaber med detailhandlere.
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5. Finansiering af ordningen

Det har vaeret vanskeligt at udarbejde nejagtige budgetter for de sidste tre ar, da der er mange forskellige organisationer
involveret, herunder offentlige myndigheder (Kommissionen opererer f.eks. med érlige budgetter).

EF-miljemearkeordningens behov kan opdeles i to hovedkomponenter, nemlig ressourcerne til udvikling af produkt-
grupper og ressourcerne til markedsforing og opmarksomhedsskabende foranstaltninger.

De ansléede ressourcer, der blev helliget ordningen i 2003 (Kommissionen plus medlemsstaterne), var pd omkring
3,2 mio. EUR (uden lgnninger). Gebyrerne bidrog med omkring 370 000 EUR, der svarer til ca. 11,5 %. Det betyder, at
ordningens selvfinansieringsevne ligger pd godt 10 %, hvilket er langt fra det langsigtede mdl med selvfinansiering.

De til ordningen afsatte midler har vaeret passende til udvikling og gennemgang af produktgrupper de sidste tre ar. De er
blevet brugt meget effektivt. Det stadig stigende antal produktgrupper og den deraffglgende stigning i relevant markeds-
foring vil logisk fore til hojere budgetbehov for ordningen. Ordningens budget skal derfor ngje analyseres i forbindelse
med den overordnede strategi for udvikling af produktgruppekriterier.

Ml
Det langsigtede mdl bor veere at nd frem til, at ordningen bliver selvfinansierende, og der bor opstilles gennemforlige kortsigtede mdl,
der lobende overvages, med henblik pd at nd malet.
Foranstaltninger

For denne arbejdsplans gyldighed udleber, bor EUMN foretage en analyse for at opstille en koherent og realistisk
strategi med henblik pd ordningens mulige selvfinansiering. Den pigeldende strategi skal omfatte en metode til feel-
les mdling af hver medlemsstats udgifter til og indteegter fra miljomerkeordningen og behandle den tilknyttede
finansieringsrapportering.
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ikke-udtemmende liste over prioriterede produktgrupper ()

Mulige nye produktgrupper:

Personbefordring
Legetoj og spil
Rumopvarmning
Detailhandelstjenester
Indkebstasker
Toiletartikler
Affaldsposer
Klebemidler
Varmtvandsanlag
Byggevarer, herunder til isolering
Daxk

Sma elektriske husholdningsmaskiner

Hygiejneartikler

Bilvask

Laedervarer, herunder handsker
Kemisk rensning

Byggeydelser

Kopimaskiner

Socialt ansvarlige investeringsfonde
Mekanisk reparation

Bordservice

Udbringningstjenester

Klimaanlaeg

() Det bor understreges, at det er en ikke udtommende liste som fastsat i artikel 5 i forordning (EF) nr. 1980/2000. Kommissionen kan til
enhver tid give EUMN mandat til at udarbejde og regelmessigt gennemgé miljokriterierne sivel som til at vurdere og efterprove kravene
for en produktgruppe, der ikke er anfort i bilag 1. Listen skal ligeledes ajourfores i lobet af denne reviderede arbejdsplans gyldighedspe-
riode (ifolge fremgangsmaden i artikel 17 i forordning (EF) nr. 1980/2000), og der kan tilfgjes nye produktgrupper.
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