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KOMISJONI OTSUS,
9. veebruar 2006,

millega vdetakse vastu ithenduse 6komirgise tooplaan

(EMPs kohaldatav tekst)

(2006/402/E0)

EUROOPA UHENDUSTE KOMISJON,
vdttes arvesse Euroopa Uhenduse asutamislepingut,

vottes arvesse Euroopa Parlamendi ja ndukogu 17. juuli 2000.
aasta madrust (EU) nr 1980/2000 ithenduse muudetud 6komar-
gise andmise stisteemi kohta, (1) eriti selle artiklit 5,

ning arvestades jargmist:

(1) Madruses (EU) nr 1980/2000 on sitestatud, et komisjon
koostab tihenduse 6komirgise tooplaani.

(2)  Tooplaan peaks sisaldama siisteemi arengustrateegiat, mil-
lega on kindlaks maaratud keskkonna parandamise ja turu
holvamise eesmargid, mittetdielik loetelu tooterithmadest,
mida loetakse ithenduse tegevuses esmatihtsaks, ning
thenduse stisteemi ja litkmesriikides kasutusel olevate
muude komirgise andmise siisteemide koordineerimise ja
koost66 kavad.

(3)  Lisaks sellele tuleks to0plaanis sitestada ka meetmed stra-
teegia elluviimiseks ja esitada siisteemi rahastamise kava.

() EUT L 237, 21.9.2000, Ik 1.

(4 Muudetud tooplaan koostatakse kogemuste alusel, mis on
saadud esimese ithenduse 6komirgise tooplaani (2) raken-
damise kdigus.

(5)  Tooplaan vaadatakse perioodiliselt 14bi.

(6)  Kéesoleva otsusega ettendhtud meetmed on kooskolas
madruse (EU) nr 1980/2000 artikli 17 alusel moodustatud
komitee arvamusega,

ON VASTU VOTNUD KAESOLEVA OTSUSE:

Artikkel 1

Lisas esitatud ithenduse muudetud 6komirgise t66plaan ajavahe-
mikuks 1. jaanuar 2005 — 31. detsember 2007 on vastu voetud.

Artikkel 2

Tooplaani ldbivaatamist alustatakse enne 31. detsembrit 2007.

Artikkel 3

Kiesolev otsus on adresseeritud liikmesriikidele.

Briissel, 9. veebruar 2006.
Komisjoni nimel
komisjoni liige
Stravros DIMAS

() EUTL 7,11.1.2002, Ik 28.
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LISA

UHENDUSE OKOMARGISE TOOPLAAN

SISSEJUHATUS

Uhenduse dkomargis kehtestati 1992. aastal, et ergutada ettevdtteid arendama kogu olelustsiikli jooksul keskkonda vihem
mdjutavaid kaupu ja teenuseid ning andma tarbijatele nende keskkonnamoju kohta paremat informatsiooni.

Uhenduse 6komdrgise siisteem on osa laiemast strateegiast, mille eesmirgiks on sddstva arengu pShimatetele vastava toot-
mise ja tarbimise soodustamine. Seda eesmirki saab saavutada “tervikliku olelustsiiklile orienteeritud tootepoliitika raamis-
tikus”, nagu on viidatud kuuendas keskkonnaalases tegevusprogrammis (6EAP). Peamisteks eesmarkideks on korge
kaitsetaseme tagamine ja seose 1dhkumine keskkonnale avaldatava surve ja majanduskasvu vahel, to6tades seega Euroopa
Liidu Lissaboni majandusliku ja sotsiaalse uuenemise strateegia (2000), () ja sddstva arengu strateegia (Goteborg, 2001) ()
raamistikus.

Tdpsemalt, teatises tervikliku tootepoliitika kohta () (IPP) soovitatakse toodetega seotud keskkonnapoliitika tugevdamise ja
raskuspunktide muutmise ning keskkonnasééstlikumate ehk rohelisemate toodete turu arendamise uut strateegiat. Uhen-
duse dkomdrgis on iiks vahenditest selle eesmargi saavutamiseks. Okomérgise siisteemis on markimisvaarselt palju infor-
matsiooni ja asjatundlikkust tootepoliitika kohta, mille aluseks on toote olelustsiiklil pdhinev mdtteviis, ja see tuleks teha
kittesaadavaks sidusrithmadele, kes tegelevad tervikliku tootepoliitika arendamisega.

Saastva tarbimise ja tootmise poole liikumise raames annavad iithenduse 6komargisele uusi voimalusi uued direktiivid riigi-
hangete kohta (*) mis integreerivad keskkonnakaalutlusi riigihangetesse, ning dsja avaldatud kdsiraamat keskkonnaalaste rii-
gihangete kohta. Kui avalik-diguslikud ostjad ei pruugi selgesonaliselt oma pakkumistes nduda ithenduse 6komargisega
tooteid ja teenuseid, pakuvad uued direktiivid voimalusi kasutada siisteemis sitestatud kriteeriume voi nende ekvivalente,
madratledes tohususpdhiseid ja funktsionaalseid keskkonnandudeid. See peaks julgustama riigiasutusi votma vastu poliitilisi
otsuseid oma hangete rohelisemaks muutmiseks thenduse 6komirgise ja selle kriteeriumide voi muude ekvivalentsete siis-
teemide kaudu, mis pakuvad tugevat tooteinformatsioonilist alust.

Uhenduse 6komargis on seotud ka paljude meetmetega, mille eesmargiks on puhtam tootmine, keskkonnatehnoloogiate
arendamine ja kasutamine. Selle struktuure, protseduure ja teadmisi peetakse tugevaks lahtepunktiks rakendusmeetmete val-
jatootamiseks ettepandud energiamahukate toodete 6kodisainimist kasitleva direktiivi jaoks. Prioriteetne tegevusala vasta-
valt keskkonnatehnoloogiate tegevusplaanile (ETAP), nimelt tohususeesmirkide viljaté6tamine ja rakendamine, holmab
tohususeesmarkide kontseptsiooni seose uurimist kaupade ja teenuste okotdhususega, mida kasitlevad ithenduse 6komar-
gise taolised ELi algatused.

Laienemine 10 uue litkmesriigi vorra 2004. aasta mais on loonud uued tingimused ithenduse 6komargise arendamiseks ja
keskkonnateabe ning teadlikkuse suurendamise soodustamiseks. Selge iileeuroopaline 6komargis, naiteks lilledis, muudaks
tarbijatel kogu Euroopas palju lihtsamaks roheliste toodete ostmise, aidates neil ka I tiitipi margistest paremini aru saada.

Histi disainitud, turupdhised 6komirgise siisteemid pakuvad endiselt tarbijatele suurt huvi seetdttu, et on vahetud ja lihtsad
ning tagavad kodanikele parema ja kittesaadavama informatsiooni keskkonna kohta. Need on ka ettevdtjasdbralikud, kuna
tdstavad toote esile ja annavad miitigikohas turueelise, kui neid arendatakse partnerluses tootjatega ja kui neil on ettevdtete
jaoks maistlik hind.

On selge, et ithenduse 6komargisega toodete turuosa ei ole veel piisavalt suur. Pracgu on olukord parem kui enne, sest too-
terithmade (nii kaupade kui teenuste) valik laieneb pidevalt ja pidevalt esitatakse uusi taotlusi, siiski on selge, et stisteem tuleb
ldbi vaadata, et see saavutaks oma algsed eesmirgid ja eriti selle aktiivse kasutuselevdtmise driringkonnas. Uhenduse éko-
mirgise siisteemi libivaatamise valguses viiakse ldbi hindamisuuring, milles hinnatakse selle iildist efektiivsust negatiivsete
keskkonnamojude vihendamisel. Hinnatakse siisteemi osa sddstvas tarbimises ja tootmises ning tehakse ettepanekuid selle
kohta, kuidas libivaatamine vastaks kdige paremini sddstva arengu edendamisele Euroopas, samuti muudaks selle ettevot-
jate ning eelkdige viikeste ja keskmise suurusega ettevotete jaoks huvitavamaks. Kdesolev tooplaan peab tiielikult toetama
siisteemi hindamist ja selle ldbivaatamist, piiramata mingil viisil voimalust teha tikskdik milliseid muudatusi okomargise siis-
teemis, kui mairus ldbi vaadatakse.

(') KOM 2000/7: http:/[europa.eu.int/growthandjobs/key/index_en.htm.

() KOM(2001)264 loplik: http://europa.eu.int/eur-lex/en/com/cnc/2001/com2001_0264en01.pdf.
() KOM(2003)302 Ioplik: http://europa.eu.int/eur-lex/en/com/cnc/2003/com2003_0302en01.pdf.
(%) ELTL 134, 30.4.2004, 1k 1 jalk 114.
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Seetdttu on kdesoleva muudetud tooplaani pohieesmirk koostada 6komargise siisteemi toimimisel saadud dppetundidele ja
kogemustele toetudes kolmeks jargmiseks aastaks tooplaan, mille eesmargid on jargmised:

1.

teha tthenduse 6komargisest toodete ja teenuste keskkonnakvaliteedi parandamise edukam ja tShusam vahend,

muudetud tooplaan peab keskenduma ka kdesoleval ajal toimuva 6komargise siisteemi hindamise ja eelseisva maaruse
muutmise toetamisele,

jatkata panuse andmist tarbimise sddstvamaks muutmisel ning edendada ithenduse sééstva arengu strateegias ja kuuen-
das keskkonnaalases tegevusprogrammis seatud poliitika eesmarkide saavutamist,

kasutada tdhusaimal viisil komisjoni, liikmesriikide ja Euroopa Liidu Okomargise Komisjoni (EUEB). (1) liikmete poolt
siisteemile eraldatud ressursse.

STRATEEGIA SUSTEEMI ARENDAMISEKS AASTATEL

2005-2007

Okomirgise madruse libivaatamise poliitika ja strateegia

Uhenduse 8komirgise siisteemi arendatakse pidevalt ning kohandatakse seda pikaajalise poliitika ja strateegiaga. See
tuleb tihedalt siduda kiimasolevate aruteludega ja tooga EL tervikliku tootepoliitika teatise rakendamiseks, samuti teiste
arendatavate digusmeetmetega, nagu ettepanek direktiiviks energiamahukate toodete (EuP) dkodisaini kohta, 92/75/EMU
raamdirektiiv kodumajapidamisseadmete kohta ja Energy Star'i ndukogu otsus kontoriseadmete kohta, ETAPi rakenda-
mine, kuues keskkonnaalane tegevusprogramm ja ithenduse sdistva arengu strateegia. Uhenduse 6komargise siisteem
peab hoolikalt jdlgima ka tootemargistuse laiemat arengut, samuti eetika-, kvaliteedi- ja tervisemarkide arengut, tagades
tihtlasi eri teaduskomiteede piisava kaasamise, et jitkuvalt parandada 6koloogiliste kriteeriumide teaduslikku alust. Sama-
vorra tihtsad on arengud keskkonnajuhtimissiisteemide alal, eriti seoses ithenduse keskkonnajuhtimis- ja auditeerimis-
stisteemiga (EMAS).

Asjaga seotud arutelude ja infovoogude tdhusamaks juhtimiseks nii siisteemi sees kui valisfoorumitega seoses ning siis-
teemi tulevikku késitlevate mdttevahetuste paremaks ettevalmistamiseks ja juhtimiseks loodi esimeses 6komargise t66-
plaanis aktiivne poliitikajuhtimise rithm. See on andnud viga véirtusliku panuse siisteemi edasisse poliitikasse ja
strateegiasse, kasitledes integratsiooni muude keskkonnapoliitikatega, koostoimet muude infovahenditega ning pikaaja-
liste poliitikakiisimuste laia ringi. See on selgelt identifitseerinud peamised viljakutsed, millega siisteem kaesoleval het-
kel kokku puutub, ning on andnud panuse arutelusse, arendades erinevaid ideid siisteemi hindamise ja muutmise kohta.
Neid ideid tuleb rakendada aruteludes siisteemi muutmise kohta, kui prioriteediks peetakse sidusrithmi hdlmavaid
kohtumisi.

Eesmdrk

EUEBi, liikmesriikide ja komisjoni prioriteet peaks olema dkomdrgise siisteemi pikaajalise poliitika ja strateegia arendamine ning
kohandamine mddruse jargneva labivaatamise valguses. Samuti peaksid nad andma oma panuse 6komdrgise kaasamiseks eri polii-
tikavaldkondadesse, mida arendatakse seoses sddstva tarbimisega (nditeks terviklik tootepoliitika, energiamahukad tooted, rohelised
riigihanked, tootemdargid laiemalt, roheliste toodete vaiksem maksustamine, ETAP, jne).

Tegevus

EUEB, liikmesriigid ja komisjon peaksid muutma prioriteediks kaasaaitamise okomdrgise siisteemi hindamisele ja
libivaatamisele, et aidata arendada ja kohandada selle pikaajalist poliitikat ja strateegiat. See kaasaaitamine peaks
koosnema erindupidamistest, uuringutest ja ekspertide mobiliseerimisest pirast uuringutulemuste avaldamist.

(") Markus: Euroopa Komisjon toimib EUEB sekretariaadina ja osaleb kogu tema tegevuses.
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2. Keskkonna parandamise ja turu holvamise eesmirgid

Keskkonna parandamise ja turu holvamise eesmargid tuuakse vilja siisteemi muutmise valguses. Need eesmargid on:

a)  suurendada 6komdrgistatud toodete potentsiaalsete turgude arvu, jark-jargult laiendades 6komargistatud tooteriih-
made valikut ja muutes selle tootjatele atraktiivsemaks;

b)  oluliselt suurendada 6komargise nihtavust kdikidel nendel turgudel ja kdikides nendes tooterithmades (s.t suuren-
dada 6komirgistatud toodete arvu turgudel);

¢) kaaluda siisteemi tildist keskkonnatulu ning selle panust tarbimise sidstvamaks muutmisel;

d) jdtkata ithenduse 6komirgise ja EMASI vahelise potentsiaalse koostoime kasutamist.

) Tooterithmade arendus

o

Pracguseks on kinnitatud kriteeriumid 23 tooteriihmale: pehme paber, ndudepesumasinad, mullaparandusained,
voodimadratsid, virvid ja lakid sisetoodeks, jalatsid, tekstiilitooted, personaalarvutid, pesupesemiseks ettendhtud
detergendid, ndudepesumasinas kasutatavad detergendid, koopiapaber, elektripirnid, kaasaskantavad arvutid, kiilmi-
kud, pesumasinad, iildpuhastusained ja sanitaarpuhastusained, kdsindudepesu vahendid, televiisorid, kdvad poran-
dakatted, tolmuimejad, turistide majutamise teenused, kimpinguteenused ja méddrdeained.

Tooterithm peab vastama erinevatele tingimustele, et seda lugeda prioriteetseks tooterithmaks ithenduse 6komir-
gise saamisel. Méiruse (EU) nr 1980/2000 artikli [dikes 2 esitatakse rohutatult moned kdige tihtsamad nduded, mis
kisitlevad tooterithma sobivust 6komirgise saamiseks. Tootel peab siseturul olema tihtis koht ning seda tuleb miitia
16pptarbimiseks ja -kasutamiseks. Sellel peab olema oluline keskkonnaméju, mida tarbijavalik saab positiivselt mdju-
tada, ning tootjatel ja jaemiiiijatel peab olema kindel soov panna 6komirgis oma toodetele.

Esimeses tooplaanis sisaldunud kontrollkiisimustiku alusel viidi labi prioriteetide leidmise uuring (') ning selle tule-
musel saadud prioriteetsete tooterithmade nimekiri on esitatud 1. lisas. Stisteemi labivaatamise valguses peaksid EUEB
ja litkmesriigid jatkama metodoloogia viljatoGtamist uuringu alusel tooterithmade prioriseerimiseks ja vastavalt uuri-
mistulemustes avaldatud soovitustele edasise t60 ja parendamise kohta. Nad peaksid laiendama ka keskkonnatulu
hindamisele ja kandidaattooterithmade turustusperspektiividele. Samuti tuleb jitkuvalt analiitisida konkreetseid ndu-
deid teenuste prioriteetsusastme hindamiseks.

Parandatud metodoloogia peaks tagama objektiivse voimaluse kaupade ja teenuste tooterithmade prioriseerimiseks.
Seejuures tuleb arvesse votta ka antud kauba voi teenuse otsest suhet olemasolevate tooterithmadega.

Tuleks moodustada ajutine juhtrithm, et objektiivselt ja labipaistvalt kindlaks maarata, millised voiksid olla priori-
teetseimad tooterithmad.

Tooterithmade arendamiseks tehtud t66 ei tohiks siiski piirata voimalust teha muudatusi selles, kuidas tooterithmi
vaadeldakse okomargise siisteemi ldbivaatamisel.

Eesmdrk

Siisteemi labivaatamise valguses kinnitada tooteriihmade kogum, mis moodustab piisavalt tervikliku ja juhitava tootevaliku huvi
daratamiseks jaemiliijates, tootjates (sh véikesed ja keskmise suurusega ettevitted) ning tarbijates.

Kasutada parimal viisil tooteriithmade arendamiseks eraldatud ressursse, keskendudes ithenduse skomdrgise saamiseks kdige sobi-
vamatele tooteriihmadele.

Viie aastaga peaks kinnitatud tooterithmade arv kasvama 30-35 tooterithmani.

() AEAT, konfidentsiaalne, uute 6komirgisega tooterithmade prioriseerimine, ettekanne Euroopa Komisjonile, keskkonna peadirektoraat,
mai 2004.

http://europa.eu.int/comm/environment/ecolabel [product/pg_prioritisation_en.htm.
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Tegevus

Prioriteetsete tooteriithmade nimekirja tuleks regulaarselt uuendada pirast konsulteerimist EUEBiga. Iga toote-
rithma libivaatamisel peaks EUEB selle prioriteetsust uuesti hindama.

Arvestades eelmise tooplaani jooksul Libi viidud prioriseerimisuuringut, peaksid pidevad asutused ja EUEB jit-
kama prioriseerimismeetodite tdiustamist, piiiides eelkdige viilja tootada asjakohast “prioriseerimiskiisimuste”
kaalumist uuringus. Lisaks muudele faktoritele peaks see arvestama kindlaksmidratud tooteriihmade edu véi
ebaedu, kandidaattooteriihmadest tulenevat keskkonnatulu ja konkreetseid teenuste prioriteetsusastme hinda-
mise néudeid, arvestades kiimasoleva siisteemi hindamise tulemusi ja suundumusi.

Lisaks vajalikele libivaatamistele peaks komisjoni, EUEBI ja liikmesriikide eesmirgiks olema kahe uue toote-
rithma kinnitamine igal aastal. Tooteriihmade kriteeriumide kehtivusaeg peaks iildjuhul olema 4-5 aastat (kuigi
seda soovitatavat ajavahemikku voib igal iiksikjuhtumil kohandada).

Tuleks luua EUEB ajutine juhtimisriihm, kes saab kokku kord aastas, et anda soovitusi, millised on kéige prio-
riteetsemad tooteriihmad ja milline on tooterithmade libivaatamise ajaplaan. Riithm kinnitab ka kriteeriumide
libivaatamise vajalikkuse midramise metodoloogia, mis péhineb vastavate alade tehnilisel arengul.

Uute tooteriihmade arendamine ei tohiks siiski piirata vajadust piihendada aega ja ressursse okomdrgistuse siis-
teemi muutmise protsessile.

b) Turu hdlvamine, nihtavus ja tarbijate teadlikkus
Okomirgise nihtavust mdddetakse nelja parameetri abil:
— ettevdtted: 0komadrgise saanud ettevotete arv,
— tooted: toodete arv, millele need ettevotted on saanud 6komirgise,
— kaubad: nendesse toodetesse kuuluvate kaubaartiklite arv, mida turustatakse 6komirgisega,

— vidrtused: nende kaupade miitigivaartus tehase tasandil.

Praegu (2005. aasta mais) kasutab iihenduse 6komargist iile 250 ettevdtte (vorreldes 87ga 2001. aasta augustis) sada-
del toodetel. Taotlejate arvu pdhjal otsustades on kdige edukamad tooted tekstiilmaterjalid, vérvid ja lakid siset66-
deks ning turistide majutamise teenused. Uhenduse 6komirgise valdajad ja nende tooted on Euroopa Liidus ja
Euroopa Majanduspiirkonnas ikka veel kiillaltki ebaiihtlaselt jaotunud, ent vorreldes varasemaga on tooted kaetud
paremini ja tasakaalustatumalt.

2004. aastal miiiidi iihenduse 6komargistusega tooteid hinnanguliselt umbes 400 miljonit (vorreldes 54 miljoniga
2001. aastal) ja nende miitigivaartus tehase tasandil oli umbes 700 miljonit eurot vorreldes 114 miljoni euroga 2001.
aastal.

Uhenduse 6komirgisega toodete tegelik turuosa on siiski veel suhteliselt tagasihoidlik, praegu on see kdvasti alla 1 %
koikide tooterithmade turust.

Siisteemi peamine eesmirk peaks olema selle atraktiivsuse oluline parandamine ettevdtjate jaoks, samuti margistu-
sega toodete arvu oluline suurendamine, et muuta 6komérgis turul nahtavaks ja tugevdada selle keskkonnamdju.
Samal ajal peaks piiiidma pidevalt tdsta nihtavust, et lilkuda 6komirgise teoreetiliselt suurima vdimaliku turuosa
poole, mis on ildiselt 5-25 % koguturust (sdltuvalt konealusest tooterithmast ja sellega seotud 6komirgise valiku-
lise andmise kriteeriumidest).

Sellega seoses peavad 6komirgise andmise padevad asutused jitkama sihttooterithmade kindlaksmédramist igas liik-
mesriigis. Terviklik turundusstrateegia parandaks olulisel maaral tarbijate orientatsiooni ja turu atraktiivsust, nagu
edukalt tdestas 2004. aasta oktoobris toimunud Euroopa lillenddal.
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Saadud kogemused niitavad, et noudlus tuleb aktiivsemalt ldbi mdelda, ning 2004. aasta Euroopa lillenddala dsjased
kogemused niitavad, et olukorda saab muuta kombineeritud pakkumise-noudluse strateegiaga.

On viga tdhtis soodustada EL 6komirgise tunnustamist koigis liitkmesriikides ja motiveerida ettevdtteid seda taot-
lema ning réhutada praktilist kasu, mida nad sellest vdivad saada.

Esimese tooplaani rakendamise kdigus on turundusjuhtimise rithma t66st selgunud vajadus tldise tarbijauuringute
metodoloogia jirele. Uuringud tuleb ldbi viia, et jilgida dratundmise astet ning tarbijate teadlikkuse arengut. On olu-
line soodustada ithenduse 6komargise tunnustamist koigis litkmesriikides ning vahetada samal ajal kogemusi 6ko-
mirgise rakendamise kohta vanade ja uute liikmesriikide vahel.

Komisjon valmistab ette brosiiiiride seeriat, mis selgitab 6komargise eesmarke ja tdhendust konkreetsete tooteriih-
made jaoks ja mis antakse kaasa okomargisega toodetele nende miitimisel tarbijale. Samuti on vilja to6tatud erine-
vad brosiiirid, mille eesmirgiks on tootjate ja hulgimiiiijate varustamine informatsiooniga juhtivate tooterithmade
kriteeriumide kohta (iildised tooted, tekstiiltooted, jalatsid, pesupesemisel kasutatavad detergendid, varvid ja lakid).
Neid materjale peavad EUEBi liikmed jatkuvalt tdiustama ja siistemaatiliselt levitama.

Turustusressursside optimeerimiseks peavad liikmesriigid tegema koostood tootjatega, et organiseerida iildisi turus-
tuskampaaniaid oma kodumaal.

Eesmirgid

Suurendada 6komdrgisega toodete vadrtust ja/voi arvu vahemalt 50 % aastas.

Enne tooplaani kehtivusaja [oppu saavutada nihtavuse miinimumtase koigis litkmesriikides, kaasa arvatud metodoloogia, mille
abil seda tulusalt maota.

Kdik asjaomased tootjad ja jaemiiiijad peaksid olema iihenduse dkomdrgisest teadlikud ja pikas perspektiivis peaks iile poole
Euroopa tarbijatest ithenduse Gkomdrgise logo pidama mdrgiseks, mis nditab, et toode vastab rangetele keskkonnanduetele.

Tegevus

Enne tooplaani esimese rakendusaasta 16ppu peaks turundusjuhtimise riihm koos liikmesriikide abiga esitama
soovitused, kuidas saab moota “Turu hélvamist, nihtavust ja tarbijate teadlikkust” ja millised peaksid olema sel-
lise teadlikkuse astmed, arvestades 2004. aasta lillenddala kampaaniast saadud kogemusi.

EUEB peaks tiiustama juba olemasolevaid aruandlusmehhanisme, mille abil koostatakse iga-aastane statistika
eri tooteriihmade turu hélvamise kohta.

EUEB, liikmesriigid ja komisjon peaksid soodustama iihenduse 6komdrgistust, et saavutada kokkulepitud ees-
miirgid. Sihtriihmadeks peaksid olema eriti jaemiiiijad ja riigihangetega tegelevad ametnikud (vt allpool). Meet-
mete kohta tuleks aru anda (ja nende kohta informatsiooni vahetada) EUEBi koosolekutel vihemalt kord aastas.
Samal ajal tuleks sidusriihmadelt siistemaatiliselt tagasisidet saada ja see arvesse votta.

Selleks peaks iga liikmesriik vilja téotama turundusstrateegia, mis sisaldab vajalikke tegevusi prioriteetsuse
jérjekorras.

Tuleb luua asjakohane partnerlus huvitatud osapooltega (kaasa arvatud valitsusvilised organisatsioonid, toot-
jad, tarbijaorganisatsioonid ja hulgimiiiijad), et tosta teadlikkust siisteemi kohta neis organisatsioonides ja soo-
dustada lillediega mirgistatud kaupade turustamist nende kontaktvorkude kaudu.

EUEB, liikmesriigid ja komisjon peaksid soodustama kogemuste vahetamist 6komirgise rakendamise kohta
vanade ja uute liikmesriikide vahel, niiteks organiseeritud dppesessioonide vormis.

Vit ka margise tuntuse edendamise iihismeetmeid (4. jao punkt b ja 5. jagu).
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¢) Keskkonnatulu

Okomirgise siisteemi iildeesmérk on edendada niisuguseid tooteid, mida kasutades on vdimalik vihendada nega-
tiivset moju keskkonnale, vottes aluseks teaduslike uuringute andmed ja vastavalt 6komirgise mairuse (EU)
nr 1980/2000 artikli 1 1dikele 4, vorreldes muude toodetega samas tooterithmas, ning aidata sellega kaasa ressurs-
side tohusale kasutamisele ja keskkonnakaitse korgele tasemele. Sellega antakse panus tarbimise sadstvamaks muut-
misele ja aidatakse kaasa iithenduse sddstva arengu strateegias (nditeks kliimamuutuse valdkond, ressursitohusus
ja okotoksilisus), kuuendas keskkonnaalases tegevusprogrammis ja tervikliku tootepoliitika teatises seatud poliitika
eesmarkide saavutamisele.

Varasemad uuringud ja aruanded on niidanud, et 6komirgise tipset keskkonnatulu on raske hinnata, sest seda on
raske eristada muude keskkonnameetmete rakendamise abil saavutatud keskkonnatulust ja eraldi mdota. Samas kui
otsene tulu on peamiselt seotud keskkonnakokkuhoiuga, mis saadakse siis, kui 6komirgisega toodete turuosa tou-
seks, arvestavad kaudsed tulud muid positiivseid toimeid, mis 6komargisel on olnud vdi mida see vdib potentsiaal-
selt tulevikus omada. Hiljuti valminud uuring thenduse 6komdrgise otseste ja kaudsete tulude kohta niitab, et
20 %lise turuosa suurenemisega suudaks tthenduse 6komirgis saavutada olulist kokkuhoidu oma kaudsete tulude
kaudu, potentsiaalselt to6tades kui iiks koige rentaablimaid instrumente CO, heite vdhendamiseks vorreldes muude
poliitikate ja programmiliste tegevustega.

Riigihanked moodustavad EL SKTst umbes 16 % (') ning driithingute ja riiklike ja valitsusviliste organisatsioonide
ostjaid tuleks julgustada 6komirgise kriteeriume voi nende ekvivalente pakkumiskutsetes siistemaatilisemalt kasu-
tama. Asja avaldatud kisiraamat keskkonnaalaste riigihangete kohta annab selles osas oma olulise panuse.

Ostjate teadlikkus ei ole turu oluliseks mdjutamiseks siiski veel piisavalt korge. Seega peaks iiks konkreetne eesmérk
olema suurendada jirgmise kolme aasta jooksul avalik-diguslike ostjate ndudlust roheliste toodete jirele. Sellise
ndudluse suurendamise meetmeid tuleb uurida.

Eesmargid

Soodustada sddstvat tarbimist ja kindlustada poliitika eesmdarke, mis on vilja toodud iihenduse sidstva arengu strateegias, kuuen-
das keskkonnaalases tegevusprogrammis ja teatises tervikliku tootepoliitika kohta.

Riigihangetega tegelevaid ametnikke tuleks niipea kui voimalik informeerida okomdrgise kasutamise voimalustest nende
pakkumiskutsetes.

Tegevus

EUEB peaks jitkama to6d, et hinnata 6komdrgise kui terviku otsest ja kaudset keskkonnatulu. Samuti tuleks siis-
temaatiliselt hinnata potentsiaalset kasu kdigi uute véi libivaadatud tooteriihmade kriteeriumide puhul.

EUEB, liikmesriigid ja komisjon peaksid informeerima riigi- ja erahangetega tegelevaid ametnikke iihenduse Gko-
miirgise kriteeriumide voi selle ekvivalentide kasutamise voimalustest nende pakkumiskutsetes.

d) Uhenduse 6komirgise ja EMASi koostoime

Uhenduse ékomirgise ning ithenduse keskkonnajuhtimis- ja -auditeerimissiisteemi (EMAS) teineteist tdiendavat
ja vastastikku toetavat rolli tuleb analiiiisida ning tdiustada tdelise partnerluseni molema siisteemi ldbivaatamise val-
guses. Molema siisteemi edukuse tagamiseks on vajalik tihe koost6o ja selge arusaamine sellest, kuidas nad koos t90-
tavad. Nagu on sitestatud eelmises tooplaanis, juhitakse EMASi v6i ISO 14001 kasutavat driithingut siistemaatiliselt
ka keskkonnandudeid arvestades ning ta parandab pidevalt oma keskkonnaalase tegevuse tulemuslikkust rohkem,
kui on ette ndhtud digusaktide miinimumnduetega. Uhenduse komérgisega toode kuulub keskkonna seisukohalt
kindlasti parimate toodete hulka. Uhenduse keskkonnajuhtimis- ja -auditeerimissiisteemi kasutava driithingu kesk-
konnapoliitikas on kasu 6komargise kriteeriumidest, mis kujutavad endast tema toodete jaoks selget ja positiivset
keskkonnaalast eesmirki. Keskkonnategevuse tulemuslikkuse eesmirgid voib tuletada okomirgise kriteeriumide
rakendamisest. Ariiihingul, millel on komirgis olemas v8i mis tahab seda oma toodetele saada, on ithenduse
keskkonnajuhtimis- ja -auditeerimissiisteemist kasu, et kontrollida ja sailitada vastavust koikidele mirgise andmise
kriteeriumidele. saades samal ajal kasu laienenud turundusvdimalustest. Uhenduse komirgise siisteemis on osutu-
nud véimalikuks teha mitmesuguseid maksuvihendusi EMASisse ja ISO 14001 kuuluvatele sertifitseeritud ériiihin-
gutele, viikestele ja keskmise suurusega ettevtetele ning esmasliikmetele.

(") Komisjoni ettekanne riikliku tellimuse majandusliku efekti kohta “Ettekanne riiklike tellimuste turgude funktsioneerimise kohta ELis: ELi
direktiivide rakendamise kasu ja tuleviku viljakutsed”, 3.2.2004.
http://europa.eu.int/comm/internal_market/publicprocurement/docs/public-proc-market-final-report_en.pdf.
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3. Okomirgise andmise ELi siisteemi ja liikmesriikides kasutusel olevate muude I tiiiipi siisteemide

koordineerimine, koost66 ja seosed

Nagu on sitestatud eelmises tooplaanis, peaks ithenduse okomargise ja liikmesriikides kasutusel olevate muude 6ko-
margiste vaheline koost66 ja koordineerimine peaks jark-jargult muutuma siistemaatilisemaks ja igakiilgsemaks. See
voiks suurendada siisteemi majanduslikku efektiivsust ja aitaks vdhendada potentsiaalseid kahjustavaid kaubandusmo-
jusid. Sel eesmirgil loodi alaline koostoo ja koordineerimise juhtimisrithm, mis on kohtunud umbes neli korda aastas.

Koost66 ja koordineerimise juhtimisrithmas viimase kolme aasta jooksul saadud kogemuste valguses kehtivad senini
koosto6 ja koordineerimisega seotud eesmirgid. Rithm ei ole oma teoreetilist potentsiaali veel saavutanud.

Peamised positiivsed tulemused on kontsentreeritud kahele alale: on kogutud palju informatsiooni selle kohta, kuidas
padevad asutused tootavad, ja selle tulemusena on sooritatud tegevusi, et ithtlustada erinevate padevate asutuste prot-
seduure. See on oluline samm edasi, kuna siisteemi usaldusvairsus nduab, et samasuguseid protseduure kohaldaksid kaik
padevad asutused.

Siiski on tthenduse okomargise ja muude 6komirgise siisteemide koosto6l ja koordineerimisel palju arenguvoimalusi,
kuna korge koostoo tase nduab koigilt asjaosalistelt korget pithendumusastet.

Et seda olukorda parandada, on eelneva tooplaani raames rakendatud mitmeid meetmeid, nagu niiteks aktiivne suhtle-
mine siseriiklike 6komargise stisteemidega, et julgustada neid ithenduse 6komargisega jatkuvalt koostood tegema. Koos-
60 ja koordineerimise juhtimisrithma poolt kasutusele voetud algatused sisaldavad kohtumise korraldamist ithenduse
okomargise ning siseriiklike 6komargiste siisteemide eesistujate ja esindajate vahel, samuti sidusrithmade kaasamise sar-
nasuste uurimist ja ithenduse 6komadrgise ja muude siseriiklike margiste kontrollimist. Muude tegevuste hulka kuuluvad
tooterithmade kriteeriumide iihtlustamise uurimine, mis on andnud julgustavaid tulemusi monedes litkmesriikides, nt
Austrias. Oluline t66 selles osas on veel kiimas.

Nagu eelmises tooplaanis sdtestatud, saavutatakse oluline ressursside kokkuhoid tooterithmade arendamise parema
koordineerimisega.

Ja viimaks on laienemine 10 uue liikmesriigi vorra toonud kaasa moned uued siseriiklikud 6komirgised, mis avab uued
koosto6vdimalused, ent esitab ka uued viljakutsed.

Eesmdrk

Kasutada koostoimet iithenduse 6komdrgise ja muude okomdrgiste vahel liikmesriikides, suurendades jarkjarguliselt ja siistemaatili-
selt koostodd, koordineerimist ja sidemeid nende vahel, eriti arvestades 6komdrgise siisteemi labivaatamist.

Tegevus

Koostéo ja koordineerimise juhtimisriihm peaks ette valmistama ja rakendama strateegia, mis julgustaks siseriik-
likke I tiiiipi 6komdrgiseid tegema edasist koostood ja looma sidemeid iihenduse 6komirgisega.

a) Tooterithmade arendamise koordineerimine

Uhenduse 8komirgise ja muude dkomargiste siisteemid peaksid vahetama siistemaatiliselt infot olemasolevate too-
terithmade ja tooterithmade arendamisprogrammide kohta ning vajaduse korral seda t66d koordineerima, andes
tihiskasutusse ressursse, kogemusi ja tulemusi. Nii saaksid koik osalised ressursse kokku hoida, eri siisteemide rollid
saaksid selgemaks ja iihtlustamine muutuks lihtsamaks (juhul, kui ithesugustel mérgistel on samad eesmargid). Koik
asjaomased asutused peaksid tootama, et arendada oma motlemist, kuidas thenduse 6komirgis ja muud margised
saaksid pikaajalises perspektiivis paremini vastastikku toimida, arvestades tulevast ithenduse 6komargise maaruse
labivaatamist.

Eelmise tooplaani jooksul on seda tehtud (nditeks margistega “Nordic Swan” ja “Stichting Milieukeur”), kuid koost66
pole olnud siistemaatiline ning tuleb teha rohkem jdupingutusi selleks, et saavutada ithtlustamise lavitase. Uhenduse
okomirgise ja siseriiklike siisteemide koordineerimisjéupingutused keskenduvad niitid tooterithmade arendamise
prioriseerimisele, ldhenemisele, teadlikkuse tdstmisele seoses spetsiifiliste vajaduste ja tingimustega siseriiklikul tasan-
dil - koik seoses informatsiooni andmisega 6komargise médruse libivaatamiseks.
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Et koordineerimisprotsess selgemaks ja siistemaatilisemaks muuta, tuleks liitkmesriikide strateegia seisukohad seoses
vastavate siseriiklike siisteemidega tiksikasjalikuks kujundada tooterithma arendamise voi libivaatamise alguses. Eriti
kui ithenduse 6komargise kriteeriumid tooterithma jaoks on juba olemas ja liikmesriik otsustab iseseisvalt vilja t56-
tada uued kriteeriumid oma siseriikliku margise jaoks, tuleb EUEBis arutada kriteeriumide arendamistoo pdhjuseid
ja spetsiifilisi siseriiklikke tingimusi, mis selle vajalikuks muudavad.

Eesmdrk

Parandada jark-jargult tooteriihmade arendustoo koordineerimist erinevates EL mdrgisesiisteemides, eriti Gkomdrgise siisteemi
muutmise seisukohast.

Tegevus

EUEB peaks soodustama koostood liikmesriikide siseriiklike mdrgistega, et libi vaadata ning katalogiseerida kéik
ELis okomdrgistega holmatud tooteriihmad ning jitkata t66d nende tooteriilhmade ja nende kriteeriumide kes-
kregistri loomiseks ning ajakohastamiseks. Seda to6d tuleks kasutada selleks, et kaaluda, kuidas iihenduse oko-
mdrgise mdiruse libivaatamine aitaks kaasa paremale koordineerimisele siseriiklike ja rahvusvaheliste
mirgistega.

EUEBi ja muud mirgised liikmesriikides peaksid oma tooprogramme jirk-jargult koordineerima ja siistemaati-
liselt informatsiooni vahetama.

EUEB peaks arvesse votma globaalse Gkomirgise vorgustikus (GEN) tehtavat asjakohast toad, jillegi okomdr-
gise siisteemi muutmise valguses.

b) Uhismeetmed ithenduse 6komirgise siisteemi ja liikkmesriikide muude 6komirgiste ning nende 6komirgis-
tatud toodete tuntuse edendamiseks, et suurendada tarbijate teadlikkust ja arusaamist nende siisteemide iihi-
sest ja tiiendavast rollist

Nagu on sitestatud eelmises tooplaanis, tuleb erinevatele sidusrithmadele anda informatsiooni, milles selgitatakse
Euroopa erinevate 6komirgiste keskkonnavairtust ja esitatakse erinevaid siisteeme pigem iiksteist tdiendavate kui
konkureerivatena.

See eeldab ithenduse 6komirgise ja siseriiklike mérgiste vahelisi mitmeid tthisarutelusid, et jouda siisteemide, nende
esitlemise, iihiste ja iiksteist tdiendavate eesmirkide ja rollide suhtes iihisele arusaamisele.

Edasi tuleb kasutada kattuvate tooterithmade ihiseid miitigiedenduskampaaniaid, ithist veebilehekiilge/andmebaasi,
iihiseid tunnustusmehhanisme ja spetsiifiliselt kohandatavaid 16ive tootjatele mdlema siisteemi jaoks.

Eesmark

Uurida nditeid, mille puhul ithenduse 6komargis ja muud okomdrgised liikmesriikides tdiendavad teineteist tugevalt, ning uurida
iihistegevuse voimalusi.

Tegevus

Koostio ja koordineerimise juhtimisriihm, komisjon, liikmesriigid ja muud mirgised liikmesriikides peaksid iihes-
koos vilja tootama siseriiklike mirgiste ja iithenduse okomirgise iihiste rollide ja eesmdrkide nimekirja.

EUEB ja muud mirgised liikmesriikides peaksid uurima voimalusi iihise 6komirgisega toodete “rohelise kauba-
maja” loomiseks Internetis (ja/voi sellega seotud tegevuste sooritamiseks). Soodsate tulemuste korral tuleks vilja
pakkuda ajakava ja eelarve selle realiseerimiseks.

Komisjon on EUEBiga konsulteerides vastu votnud iihenduse okomiirgise l6ivude struktuuri, et pakkuda sobivat
hinnaalandust taotlejatele, kes soovivad nii iihenduse 6komiirgist ja iihte v6i enamat muud mirgist liikmesrii-
kides (") Liikmesriikide muid mdrgisesiisteeme tuleks innustada sama tegema.

() Komisjoni 10. novembri 2000. aasta otsus 2000/728/EU, millega kehtestatakse ithenduse 6koméirgise taotluse menetluslSiv ja aastamaks
(EUT L 293, 22.11.2000, Ik 18). Komisjoni 22. mai 2003. aasta otsus 2003/393/EU, millega muudetakse otsust 2000/728/EU, millega
kehtestatakse iihenduse okomirgise taotluse menetlusloiv ja aastamaks (EUT L 135, 3.6.2003, lk 31).
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4. Uhismeetmed tuntuse edendamiseks

Vabatahtlik siisteem voib olla edukas ja turgu markimisvairselt mojutada iiksnes siis, kui see pakub majanduslikke ergu-
tusi potentsiaalsetele taotlejatele ning saab olulist tuge turundus- ja edendusmeetmetest. Libivaadatud ja tdiendatud méa-
ruse (EU) nr 1980/2000 artiklis 10 kutsutakse liikmesriike ja komisjoni koostods EUEBi liikmetega edendama ithenduse
okomargise kasutamist teadlikkuse tdstmise ja teabekampaaniate korraldamisega tarbijatele, tootjatele, kauplejatele, jae-
miitijatele ja tildsusele. Otsustava tahtsusega on eri sidusrithmade kaasamine, eriti niisuguste, mis vdivad tegutseda pro-
pageerijatena (niiteks jaemiitigisektor ning tarbijate ja keskkonnaasjadega tegelevad valitsusvilised organisatsioonid).

EUEB peaks jitkama korrapdraselt kaks korda aastas korraldatavaid turunduse juhtimisrithma koosolekuid, kus kisitle-
takse pohiliselt turustamist, mérgise tuntuse edendamist ja strateegia arendamist.

Olemasolevate ressursside ithine kasutamine vdimaldab ette valmistada tarbijatele pithendatud edasipiitidlikke kampaa-
niaid, nagu nditeks “Lillenddal” 2004. aasta oktoobris.

Eesmirk

EUEB, komisjon ja liikmesriigid peaksid asjakohasel mddral koordineerima oma turundustegevust ning vilja téotama ja rakendama
ithismeetmed.

Tegevus

Turunduse juhtimisriihm peaks kohtuma vihemalt kaks korda aastas, et arutada siisteemi strateegilist arengut,
arvestades turunduse ja edenduse kiisimusi.

Nagu on sitestatud eelmises tooplaanis, peaksid EUEB, komisjon ja liikmesriigid iihiselt kindlaks miirama kéige
tihtsamad sihtriihmad, méiratlema neist igaiihe strateegia ja selle rakendama.

a) Uhised edendusmeetmed sidusrithmade teadlikkuse parandamiseks

Pohieesmark on anda pidevalt infot 6komdrgise ja selle arengu kohta tootjatele, tarbijatele ja mojutajatele (jaemiiii-
jatele ja valitsusvilistele organisatsioonidele), tegelikult kdikidele sidusrithmade. Triikised (brosiiiirid, teabelehed
ja artiklid) ning Interneti kodulehekiilg on moned asjakohastest vahenditest. Samal ajal tuleks sidusrithmadelt siis-
temaatiliselt tagasisidet saada ja seda arvesse votta.

Komisjon ja erinevad padevad asutused on vilja tootanud tdieliku brosiitiride sarja, muutnud selle asjaomastele sidus-
rithmadele korrapiraselt kittesaadavaks ning ajakohastavad ja tdiendavad seda. Viimase kolme aasta jooksul on teh-
tud joupingutusi, et paremini kasutada piiratud ressursse brosiiiride, teabelehtede ja teabematerjali koostamiseks
ning nende korrapdrasemaks jaotamiseks peamistele sihtrithmadele.

Ka ithenduse okomargise interneti kodulehekiilg (http://europa.eu.int/ecolabel) on olnud edukas asjakohase infor-
matsiooni allikas ja seda on regulaarselt uuendatud. Vaatamiste arv on pidevalt suurenenud ja on praegu umbes
75 000 kuus. Selle usaldusvaarsuse ja labipaistvuse suurendamiseks julgustatakse koiki sidusrithmi, sealhulgas t66s-
tust, tarbijaid ja keskkonnaasjadega tegelevaid valitsusviliseid organisatsioone, et nad tiiendaksid seda regulaarsete
andmetega. Oluline on selle t66 jitkamine ja veebilehekiilje edasine arendamine tema tiieliku potentsiaali
saavutamiseni.

Lisaks asjakohastele infovahenditele on tahtis arvesse votta ka wiritusi, kus ithenduse 6komargist voiks laiemale ava-
likkusele esitleda, nditeks nditusi ja messe. Senini ei ole siistemaatiliselt analiiiisitud, millised naitused vdi messid on
siisteemi edendamiseks kdige sobivamad, kuigi seda on tehtud ajutiselt, peamiselt eesmirgiparase turundustegevuse
ajal. Teine tihtis uuritud aspekt on 6komargistatud toodete kasutamise vdimalus megaiiritustel, niteks maailma-
meistrivdistlustel, oliimpiamangudel, festivalidel jne. Tulemused on olnud d4rmiselt positiivsed, nditeks Ateena oliim-
piamingude ajal 2004. aastal ja tulevaste Torino taliolimpiaméngude ajal 2006. aastal.

Eelmises tooplaanis sitestatud eesmirgid ja rakendusmeetmed jidvad kehtima ka libivaadatud t66plaanis.

Eesmirk

Pidevalt informeerida sidusriihmi iihenduse okomdrgisest ja selle arengust. Samal ajal tuleks sidusriihmadelt siistemaatiliselt taga-
sisidet saada ja seda arvesse votta.
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Tegevus

EUEB ja liikmesriigid peaksid to6tama tihedalt koos komisjoniga, et:
— uuendada ja parandada 6komiirgise veebilehekiilge,
—  jdtkata brosiiiiride ja muude teadlikkuse téstmise triikiste koostamist ja levitamist,

— varustada sidusriihmi informatsiooniga, milles selgitatakse dkomirgise taotlemiseks vajalikke menetlusi,
aega ja kulusid,

ning
— koostada siindmuste nimekiri, kus 6komirgist tuleks edendada.
EUEB peaks uurima, milliseid lisainformatsioonivahendeid (andmebaase, juhiseid jne) taotlejatele jaotada.

Piidevad asutused koos infoabiasutustega koguvad igalt litsentsihoidjalt informatsiooni selle kohta, kus nende
tooteid miiiiakse.

b) Uhised edendusmeetmed avalik-6iguslike ja eradiguslike ostjate teadlikkuse tdstmiseks

Informatsioon ostjatele on saadaval nii juriidilises raamistuses (kuidas ostja saab liilitada 6komirgise kriteeriume oma
pakkumiskutsetesse) kui ka t6hususepohiste keskkonnanduetena, nagu neid on kirjeldatud 6komirgise kriteeriu-
mide dokumentides erinevate tooterithmade jaoks. Selles osas on oluline 6komirgise veebilehekiilje roll. Tuleks vilja
tootada sobivad materjalid, mis soodustavad iithenduse 6komargise kriteeriumide rakendamist riigihangetes, nditeks
lihtsustatud kontrollnimekirjad koigi tooterithmade jaoks. Tuleks korraldada EUEBI ja avalik-diguslike ostjate iihi-
seid koosolekuid ning kaaluda siseriiklike ja/voi piirkondlike kampaaniate korraldamist.

Eesmdrk

Liihiajalises perspektiivis tuleks riigihangetega tegelevaid ametnikke informeerida ckomdrgise kasutamise voimalustest nende
pakkumiskutsetes.

Tegevus

EUEB, komisjon ja liikmesriigid peaksid koostdos vastutavate ametnikega, kes tegelevad haldusorganites rohe-
liste riigihangetega, vilja té6tama iihisstrateegia ja iihismeetmete sarja, et edendada iihenduse okomiirgise kri-
teeriumide kasutamist riigi- ja erahangetes.

EUEB, komisjon ja liikmesriigid peaksid tagama kéige ulatuslikuma véimaliku kéisiraamatu levitamise avalik-
diguslike ostjate hulgas ning koostama vastavad materjalid. Nad peaksid korraldama ka koolituskursusi ja info
levitamist ning muid asjakohaseid iiritusi koostéos EMASga. Asjakohane info peaks olema okomiirgise
veebilehekiiljel.

¢) Uhine tuntuse edendamine ning viikeste ja keskmise suurusega ettevétete ja turustajate toetamine

Viimase kolme aasta jooksul on ithenduse 6komérgise iitheks votmeprioriteediks olnud viikeste ja keskmise suuru-
sega ettevotete osalemine iildkoosolekutel, kuid samuti ka to6rithmades, mis tootavad vélja kriteeriume erinevate
tooterithmade jaoks. Viikestel ja keskmise suurusega ettevdtetel ei ole alati sobivaid vahendeid voi informatsiooni,
et hinnata 6komargise pakutud vdimalusi ja koostada nduetekohane taotlus. Nad peaksid saama abi vorgustikelt, mil-
lesse kuuluvad teised taotlejad, huviriihmad, pidevad asutused ja muud asjakohased organisatsioonid, naiteks kut-
seorganisatsioonid voi piirkondlikud asutused.

Jaemiiiijatel, kes peavad sidet tootjate ja tarbijate vahel, on samuti vdga tahtis roll. Nemad voiksid nditeks kasutada
okomadrgist oma margitoodete kvaliteediimago parandamiseks ning piiiida pakkuda oma klientidele teisi 6komar-
gistatud tooteid. Strateegiliste partnerlussuhete arendamine jaemiitijatega peaks seetdttu olema iiks prioriteetidest.

Tegevus

EUEB peaks vilja tootama strateegia ja meetmed, et luua dkomdrgise tugivorgustikud viikeste ja keskmise suu-
rusega ettevotete jaoks.

EUEBi pidevad asutused peaksid koos jaemiiiijatega vilja tootama partnerlusstrateegia.
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5. Siisteemi rahastamise kava

Paljude organisatsioonide, sealhulgas riiklike haldusorganite osalemise t6ttu on viimase kolme aasta jooksul olnud raske
koostada tipset eelarvet (nditeks kinnitatakse komisjoni eelarve iiheks aastaks).

Uhenduse dkomargise siisteemi vajadused koosnevad kahest osast: ressursid tooterithma arenduseks ning ressursid
turunduseks ja margise edendamiseks.

Hinnangulised ressursid, mis komisjon ja liitkmesriigid 2003. aastal siisteemile eraldasid, olid umbes 3,2 miljonit eurot
(palgad vilja arvatud). Finantseerimine 1divudest oli ligikaudu 370 000 eurot, mis moodustab umbes 11,5 %. See tihen-
dab, et siisteemi enesefinantseerimise voime on veidi iile 10 %, mis on pikaajalise enesefinantseerimise eesmdrgi saavu-
tamisest kaugel.

Siisteemile antud ressursid on olnud piisavad tooterithmade arendamiseks ja labivaatamiseks viimase kolme aasta jook-
sul. Neid on kasutatud viga efektiivselt. Suurenev tooterithmade arv ja vastav suurenemine turunduses viib loogiliselt
stisteemi eelarvevahendite vajaduse suurenemisele. Seepdrast tuleb siisteemi eelarvet analiiiisida seoses tooterithmade kri-
teeriumide arendamise iildise strateegiaga.

Eesmdrk
Pikaajaliseks eesmdrgiks on saavutada siisteemi enesefinantseerimine. Selle saavutamiseks tuleks kindlaks mddrata sobivad liihiaja-
lised eesmargid ja neid jdlgida.

Tegevus

Enne kiiesoleva tooplaani kehtivuse l6ppemist peaks EUEB Libi viima analiiiisi, et vilja tootada selge ja realistlik stra-
teegia, mille eesmirgiks on siisteemi enesefinantseerimise véimalus. See strateegia peaks sisaldama metodoloogiat
iga liikmesriigi 6komiirgise siisteemiga seotud kulutuste ja tulude mé6tmiseks ning kaasnevatest finantseeringutest
teatamiseks.
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1. Lisa

Prioriteetsete tooterithmade mittetdielik nimekiri ()

Voimalikud uued tooterithmad:

Reisijate transporditeenused
Minguasjad ja mangud

Kiittesiisteemid (siseruumid)
Jaemiitigiteenused

Ostukotid

Tualett-tarbed

Priigikotid

Liimid

Veesoojendussiisteemid

Ehitusdetailid, kaasa arvatud isolatsioon
Rehvid

Viikesed elektrilised majapidamisseadmed
Sanitaartooted

Autopesuteenused

Nahktooted, kaasa arvatud kindad
Keemilise puhastuse teenused
Ehitusteenused

Koopiamasinad

Sotsiaalselt vastutustundlikud investeerimisfondid
Mehhaanilised parandusteenused
Lauandud

Kittetoimetamisteenused

Kliimaseadmed

() Tuleks rohutada, et tegemist on mittetiieliku nimekirjaga, nagu on sitestatud maéruse (EU) nr 1980/2000 artiklis 5. Komisjon vdib igal
ajal anda EUEBile mandaadi 6koloogiliste kriteeriumide, nagu ka hindamis- ja kinnitamisnduete arendamiseks ja perioodiliseks libivaa-
tamiseks tooteriihma jaoks, mis ei ole kirjas 1. lisas. Nimekirja v6ib samuti tdiendada kdesoleva libivaadatud to6plaani kehtivuse ajal (vas-
tavalt médruse (EU) nr 1980/2000 artiklis 17 sitestatud protseduurile) ja lisada uusi tooterithmi.



