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Lai saskanosanas process butu skaidraks un sakartotaks, dalibvalstu nostaja par stratégiju attieciba uz atbilstigam
valstu sistémam skaidri japauz jau produktu grupu izstrades vai parskatisanas sakuma. Jo ipasi gadijumos, kad kadai
produktu grupai Kopienas ekomarkéjuma kritériji jau pastav, bet dalibvalsts neatkarigi nolemj izstradat jaunus kri-
térijus savas valsts markéjumam, kritériju izstrades darba pamatapsvérumi un valsts ipasie nosacijumi, kas rada sadu
vajadzibu, ir jaapspriez ar ESEK.

Merkis

Pakapeniski pastiprinat produktu grupu izstrades saskanoSanu dazadas ES markeSanas sistemas, seviski nemot véra ekomarke-
juma sistémas parskatisanu.

Darbibas

ESEK javeicina sadarbiba ar dalibvalstu nacionalas markesanas sistemam, lai parskatitu un sistematizetu visas
produktu grupas ES, kas ietvertas ekomarkejuma sistema, ka ari turpinatu So produktu grupu un to kriteriju cen-
trald registra izveidi un atjauninasanu. Sis darbs jaizmanto, lai apsvertu, ka Kopienas ekomarkejuma regulas
parskatisana var sekmet labaku saskanotibu ar valstu un starptautiskajiem markejumiem.

Pakapeniski jasaskano ESEK un parejo dalibvalstis pastavoso markejumu sistemu darba programmas un jano-
drosina sistematiska informacijas apmaina.

ESEK janem vera darbs, kas $aja joma veikts Globalaja ekomarkejuma tikla (GEN), saistiba ar ekomarkejuma
shemas parskatisanu.

b) Kopigas darbibas, lai veicinatu Kopienas ekomarkéjuma sistému un citu ekomarkéjumu lieto$anu dalibval-
stis, ka ari popularizétu ekomarkétos produktus, tadejadi sekméjot patérétaju informétibu un izpratni par
$o sistemu kopigo un savstarpéji papildinoso lomu

Ka minéts ieprieckséja darba plana, jasniedz informacija dazadajam icinteresétajam personam, skaidrojot Eiropas
dazado ekomarkéjumu ekologisko vértibu, raksturojot dazadas sistémas nevis ka savstarpéji konkurgjosas, bet gan
ka papildinosas.

Tadé] vajadzigas daudzas kopigas apspriedes Kopienas ekomarkéjuma un valstu markéjumu sistému parstavjiem, lai
rastu vienotu izpratni un atspogulojumu sistémam un to kopigajiem un savstarpéji papildinosajiem mérkiem un
funkcijam.

Jaturpina pétit iespéjas veidot kopigas popularizéSanas kampanas biezakajam produktu grupam, kopigu timekla
vietni/datubazi, abpusgjas atzisanas mehanismus, ka arT ipasi pielagotas maksas razotajiem, kas piesakas uz abam
sistémam.

Merkis

Izpétit piemerus par gadijumiem, kad Kopienas ekomarkejums un citu ekomarkejumu sistémas dalibvalstis ir savstarpéji papil-
dinosas, un izskatit kopigas ricibas iespéjas.

Darbibas

Sadarbibas un saskanosanas vadibas grupai, Komisijai, dalibvalstim un citam markesanas sistemam dalibvalsti
kopigi jaizstrada valstu nacionala markejuma un Kopienas ekomarkejuma vienotas funkcijas un merki.

ESEK un citam dalibvalstu markejumu sistémam jaizpéta iespéjas izstradat kopigu ekomarketo produktu “zalo
veikalu” interneta (un/vai lidzigas darbibas). Ja $ada iespeja pastav, jaierosina tas istenosanas grafiks un budZets.

Komisija, apsprieZoties ar ESEK, ir pielagojusi Kopienas ekomarkejuma maksas struktiiru, lai piedavatu atbil-
stosas atlaides pieteicejiem, kas velas izmantot gan Kopienas ekomarkejumu, gan vienu vai vairdkus no citiem
markejumiem dalibvalstis (*). Jasekme tas, lai ari citas markejumu sistemas dalibvalstis rikojas lidzigi.

(") Komisijas 2000. gada 10. novembra Lémums 2000/728EK, ar ko nosaka maksajumus par Kopienas ekomark&uma pieteikumiem un
ikgadgjos maksajumus par to (OV L 293, 22.11.2000, 18. Ipp.). Komisijas 2003. gada 22. maija Lémums 2003/393EK, ar kuru groza
Lémumu 2000/7 28 EK, ar ko nosaka maksajumus par Kopienas ekomarkéjuma pieteikumiem un ikgadéjos maksajumus par to (OV L 135,
3.6.2003, 31. Ipp.).
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4. Kopiga riciba veicinasanas joma

Brivpratiga sistéma var biit sekmiga un batiski ietekmét tirgu tikai tad, ja ta rada ekonomisku stimulu potencialajiem
pieteikumu iesniedz&jiem un ja to atbalsta nozimigs apjoms tirgdarbibas un veicinasanas pasakumu. Parskatitas Regulas
(EK) Nr. 1980/2000 10. panta dalibvalstis un Komisija, sadarbiba ar ESEK dalibniekiem, tiek aicinata veicinat Kopienas
ekomarkéjuma lietosanu, organizgjot izpratni veicinosas un informativas kampanas patérétajiem, raZzotajiem, tirgota-
jiem, mazumtirgotajiem un plasai sabiedribai. Ir arkartigi batiski iesaistit dazadas ieinteresétas personas un jo Ipasi tas,
kas var darboties ka informacijas talakizplatitaji (pieméram, mazumtirdzniecibas nozare, ka ari patérétaji un vides NVO).

ESEK jaturpina organizét regularas tirgdarbibas vadibas grupas sanaksmes vismaz divreiz gada, veltot tas tiesi tirgdarbi-
bai, veicina$anai un stratégiskai attistibai.

Esoo resursu kopiga izmanto$ana lautu sagatavot daudz talejosakas patérétajiem paredzétas kampanas, ka, pieméram,
2004. gada oktobri notikusi “Ziedu nedéla”.

Merkis

ESEK, Komisijai un dalibvalstim atbilstiga pakape jasaskano savi tirgdarbibas pasakumi, ka ar7 jaizstrada un jaisteno kopigas
darbibas.

Darbibas

Tirgdarbibas vadibas grupai jatiekas vismaz divreiz gada, lai apspriestu tirgdarbibas un veicinasanas jautajumus sai-
stiba ar sisteémas strategisko attistibu.

Ka minets iepriekseja darba plana, ESEK, Komisijai un dalibvalstim kopigi jaidentifice dazadas galvenas merka gru-
pas un jaisteno stratégija katrai no tam.

a) Kopigi veicinasanas pasakumi, lai uzlabotu ieintereséto personu informétibu

Galvenais mérkis ir nepartraukti informét razotajus, patérétajus un talakizplatitajus (mazumtirgotajus un NVO), pil-
nigi visas ieinteresétas personas, par Kopienas ekomarkéumu un ta attistibu. lespiedmateriali (brostiras un bileteni,
raksti), ka ari timekla vietne ir dazas no piemérotam iespéjam. Lidztekus tam no ieinteresétajam personam regulari
japrasa atsauksmes un janem tas vera.

Komisija un dazadas kompetentas iestades ir sagatavojusas veselu virkni brosaru, ko sistematiski piedava attiecigam
ieinteresétajam personam, tas regulari atjaunina un pilnveido. Pedgjo tris gadu laika ir veikti pasakumi, lai labak
izmantotu ierobezotos resursus brouru, biletenu un informativu materialu izstradg, ka ari sistematiskak izplatitu tos
galvenajam mérka grupam.

Tapat ari Kopienas ekomarké&uma timekla vietne (http://europa.eu.int/ecolabel) sekmigi darbojas ka visas vajadzigas
informacijas avots, un to regulari atjaunina. Rezultativo meklgjumu skaits nemitigi pieaug, un Sobrid tas ir aptuveni
75 000 trapjjumu ménesl. Lai vairotu tas uzticamibu un parskatamibu, tiek veicinats regulars ieguldijums no visu
ieintereséto personu puses, tostarp no riipniecibas nozarém, patérétajiem un vides joma aktivam NVO. Ir svarigi tur-
pinat iesakto darbu un pilnveidot $o timekla vietni, lai pilniba izmantotu tas potencialu.

Ir svarigi ne tikai nodrosinat atbilstosos informacijas rikus, bet arf nemt véra tadus pasakumus ka izstades un gada-
tirgi, kuros ar Kopienas ekomarkéjuma sistému var iepazistinat plasaku sabiedribu. Lidz $im nav veikta nekada sis-
tematiska analize, lai noskaidrotu, kuras izstades vai gadatirgi ir vispiemérotakie ekomarkéSanas sistémas
reklamésanai, tomér atseviskos gadijumos tas ir darits, galvenokart mérktiecigu tirgdarbibas pasakumu laika. Vel
viens nozimigs aspekts, kas ir ticis izméginats, ir iespéja izmantot produktus ar ekomarkéjumu liela méroga pasa-
kumos, pieméram, pasaules ¢empionatos, olimpisko spélu vai festivalu laika. Rezultati ir bijusi loti labi, ka, piemé-
ram, 2004. gada olimpiskajas spélés Aténas un gaidamajas 2006. gada ziemas olimpiskajas spélés Turina.

Iepriekséja darba plana minétie mérki un Istenodanas pasakumi ir spéka ari parskatitaja darba plana.

Merkis

Nepartraukti informet visas ieinteresétas personas par Kopienas ekomarkejuma sistemu un tas pilnveidi. Lidztekus tam no iein-
teresétajam personam reguldri japrasa atsauksmes un janem tas vera.
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Darbibas

ESEK un dalibvalstim ciesi jasadarbojas ar Komisiju, lai:
— atjauninatu un uzlabotu ekomarkejuma sistemas timekla vietni;
— turpindtu izstradat un izplatit brosiiras un citus informativus iespiedmaterialus;

— sniegtu ieinteresetajam pusém skaidrojosu informaciju par procediiram, laiku un izmaksam, kas saistitas
ar ekomarkejuma piemerosanu;

—  sastaditu to pasakumu sarakstu, kuros reklamejams ekomarkejums.
ESEK jaizpéta pieteicegjiem sniedzamas papildu informacijas riki (datubazes, vadlinijas u.c.).

Kompetentas iestades kopa ar palidzibas dienestu ievac informaciju no katra atlaujas turetaja par to, kur tiek
tirgots vinu produkts.

b) Kopigi veicinasanas pasakumi, lai uzlabotu valsts un privata sektora pircéja informétibu

Informacija iepirkuma veicgjiem ir pieejama gan par juridisko pamatu (ka pircéjs var iestradat ekomarkéjuma krite-
rijus konkursa uzaicinajuma), gan par uz darbibu balstitam vides prasibam, ka aprakstits ekomarkéuma kritériju
dokumentos dazadam produktu grupam. Saja zina svariga nozime ir ekomark&juma sistémas timekla vietnei. Jaiz-
strada piemerots materials, kas atvieglo Kopienas ekomarkéjuma kritériju izmantoSanu valsts iepirkuma, pieméram,
vienkarotas parbaudes punktu veidlapas visam produktu grupam. Jaorganizé kopigas sanaksmes ESEK un valsts
iepirkuma veicgju parstavjiem, ka ari valsts un/vai regionalas kampanas.

Merkis

Pec iespgjas drizak jainformé valsts iepirkuma amatpersonas par iespgjam izmantot ekomarkejuma kritérijus savos konkursa
uzaicingjumos.

Darbibas

ESEK, Komisijai un dalibvalstim sadarbiba ar amatpersonam, kas atbild par videi draudzigiem valsts iepirku-
miem valsts parvaldes, jaizstrada kopiga stratégija un virkne kopigu darbibu, lai veicinatu Kopienas ekomarke-
juma kritériju vai to ekvivalentu izmantoSanu valsts un privataja iepirkuma.

ESEK, Komisijai un dalibvalstim pec iespéjas plasak jaizplata Rokasgramata valsts iepirkuma amatpersonam un
jaizstrada atbilstosi materiali. Tam ari jaorganizé macibu un informacijas pasakumi un citas atbilstigas darbi-
bas sadarbiba ar vides vadibas un audita shemu (EMAS). Ekomarkejuma sistémas timekla vietné jaievieto atbil-
stiga informacija.

¢) Kopiga veicinasana un atbalsts MVU un izplatitdjiem

Pédgjo tris gadu laika MVU daliba visparéjas sanaksmés, bet ari darba grupas dazadu produktu grupu kritériju izstra-
dei ir bijusi viena no svarigakajam prioritatém saistiba ar Kopienas ekomarkéjumu. MVU riciba nevienmér ir atbil-
stosi lidzekli vai informacija, lai novértétu ekomarkéjuma sniegtas iesp&jas un sagatavotu sekmigu pieteikumu. Tiem
jasanem atbalsts no tikliem, kuros iesaistiti citi pieteikumu iesniedz&ji, interesu grupas, kompetentas iestades un citas
atbilstosas organizacijas, pieméram, uznéméjdarbibas federacijas vai regionalas iestades.

Ari mazumtirgotajiem ka starpniekiem starp raZotajiem un patérétajiem ir nozimiga loma. Vini, pieméram, varétu
izmantot ekomarkéjumu, lai uzlabotu pasu zimola produktu kvalitates t€lu, ka ari piedavat saviem klientiem citus
produktus ar ekomarké&jumu. Tade] stratégisku partnerattiecibu veidoSanai ar mazumtirgotajiem jabit prioritarai.

Darbibas
ESEK jaizstrada stratégija un darbibas noliika izveidot ekomarkejuma atbalsta tiklus, kas domati MVU.

ESEK kompetentajam institiicijam jaizstrada strategiskas partnerattiecibas ar mazumtirgotajiem.
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5. Sistémas planota finansésana

Ta ka iesaistitas ir daudzas organizacijas, tostarp valsts parvaldes iestades (Komisijas budzets, pieméram, ir ikgadgjs),
pédgjo tris gadu laika ir bijis gaiti noteikt precizu budzetu.

Kopienas ekomarké&uma sistémas prasibas veido divi galvenie komponenti: resursi produktu grupu izstradei un resursi
tirgdarbibai un veicinasanai.

Sistémai atvélétie resursi 2003. gada (Komisija un dalibvalstis) tika 1&sti aptuveni EUR 3,2 miljonu apméra (neieskaitot
atalgojumuy). Finans¢jums no maksam bija apméram EUR 370 000, kas veido aptuveni 11,5 %. Tas nozimé, ka sistémas
pasfinanséSanas resursi ir mazliet virs 10 %, kas stipri atpaliek no planota pasfinanséanas ilgtermina mérka.

Sistémai paredzétie resursi ir bijusi pietickami, lai pédgjo tris gadu laika izstradatu un parskatitu produktu grupas. Tie ir
izlietoti loti efektivi. Pieaugosais produktu grupu skaits un attiecigais pieaugums ar to saistita tirgdarbibas joma logiski
radis sistémas budzeta vajadzibu palielinajumu. Tadeé] sistémas budzets jaanalizé saistiba ar produktu grupu kritériju
izstrades vispargjo stratégiju.

Merkis

Ilgtermina mérkis ir panakt sistemas pasfinansesanos, un, lai to sasniegtu, ir janosprauz un jakontrole realistiski Tstermina meérki.

Darbibas

Pirms $i darba plana darbibas termina beigam ESEK javeic analize, lai izveidotu saskanotu un realistisku strategiju
ar merki rast sistémas pasfinansesandas iespeju. Saja strategija jaietver metodes ekomarkejuma sistemas radito izde-
vumu un ienémumu vienotai aprekinasanai katra dalibvalsti, ka ari saistiba ar parskatu par finansejumu.
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1. papildinajums

Prioritaro produktu grupu neizsmeloss saraksts (")

lesp&jamas jaunas produktu grupas:

Pasazieru parvadajumu pakalpojumi
Rotallietas un spéles

Apkures sistémas (telpa)
Mazumtirdzniecibas pakalpojumi
lepirkumu maisini

Tualetes piederumi

Atkritumu maisi

Limvielas

Udens sildiSanas sistémas
Bivdetalas, ieskaitot izolaciju
Riepas

Nelielas sadzives elektropreces
Higiénas preces

Automazgasanas pakalpojumi
Adas izstradajumi, ieskaitot cimdus
Kimiskas tirianas pakalpojumi
Bivniecibas pakalpojumi
Kopétaji

Sociali atbildigi ieguldijumu fondi
Mehaniska remonta pakalpojumi
Galda piederumi

Piegades pakalpojumi

Gaisa kondicionésana

(") Jauzsver, ka saraksts nav izsmeloss, ka noteikts Regulas (EK) Nr. 1980/2000 5. panta. Jebkura laika Komisija var pilnvarot ESEK izstradat
un periodiski parskatit ekologiskos kritérijus, ka arT novértéjuma un parbaudes prasibas produktu grupai, kas nav uzskatiti 1. papildina-
juma. Sarakstu ari var atjauninat (atjaunina) $1 parskatita darba plana spéeka esibas laika (saskana ar Regulas (EK) Nr. 1980/2000 17. panta
noteikto procedairu), un tam var pievienot jaunas produktu grupas.



