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KOMMISSIONENS BESLUT
av den 9 februari 2006

om faststillande av en arbetsplan fér gemenskapens miljomarkning

(Text av betydelse for EES)

(2006/402/EG)

EUROPEISKA GEMENSKAPERNAS KOMMISSION HAR FATTAT DETTA
BESLUT

med beaktande av fordraget om upprittandet av Europeiska
gemenskapen,

med beaktande av Europaparlamentets och radets forordning (EG)
nr 1980/2000 av den 17 juli 2000 om ett reviderat gemenskaps-
program for tilldelning av miljomarke (7), sdrskilt artikel 5 och

av foljande skil:

(1)  Iforordning (EG) nr 1980/2000 foreskrivs att kommissio-
nen skall utarbeta gemenskapens arbetsplan for
miljomarkning.

(2)  Arbetsplanen bor innehalla en strategi for programmets
utveckling i vilken skall faststillas programmets maél for
miljoforbittring och intringande pa marknaden, en icke
uttommande forteckning over de produktgrupper som
skall anses ha prioritet i friga om gemenskapens dtgarder
samt planer for samordning och samarbete mellan pro-
grammet och andra miljomarkningsprogram i
medlemsstaterna.

(3)  Arbetsplanen bor ocksd omfatta dtgirder for genomfor-
ande av strategin och en plan for finansiering av
programmet.

(') EGTL 237, 21.9.2000, s. 1.

(40 Nar den reviderade arbetsplanen utarbetas bor hansyn tas
till de erfarenheter som gjorts under genomforandet av
gemenskapens forsta arbetsplan f6r miljomarkning (2).

(5)  Arbetsplanen bor ses 6ver med jamna mellanrum.

(6)  De atgirder som foreskrivs i detta beslut dr forenliga med
yttrandet fran den kommitté som inrdttats genom arti-
kel 17 i férordning (EG) nr 1980/2000.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

Artikel 1
Hirmed antas en reviderad arbetsplan for gemenskapens miljo-

mirkning, som skall omfatta perioden 1 januari 2005 -
31 december 2007, i enlighet med bilagan.

Artikel 2

En Oversyn av arbetsplanen skall inledas fore den 31 december
2007.

Artikel 3

Detta beslut riktar sig till medlemsstaterna.

Utfdrdat i Bryssel den 9 februari 2006.

Pd kommissionens vagnar
Stravros DIMAS
Ledamot av kommissionen

(?) EGTL7,11.1.2002, s. 28.
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BILAGA

ARBETSPLAN FOR GEMENSKAPENS MILJOMARKNING

INLEDNING

Gemenskapens miljomarkningsprogram inrittades 1992 f6r att uppmuntra foretagen att utveckla varor och tjanster som
minskar belastningen pd miljon under hela sin livscykel, och for att ge konsumenterna bittre information om denna
belastning.

Miljomirkningsprogrammet ingar som ett led i en mer omfattande strategi for att frimja héllbar produktion och konsum-
tion. Sdsom anges i sjitte miljohandlingsprogrammet kan detta syfte uppnds genom en integrerad livscykelbaserad produkt-
politik. De viktigaste malen ir att sorja for en hog skyddsniva och att bryta sambandet mellan miljoforstoring och ekonomisk
tillvixt, i linje med Europeiska unionens Lissabonstrategi for ekonomisk och social fornyelse (2000) () och strategin for hall-
bar utveckling (Goteborg, 2001) (3).

I meddelandet om integrerad produktpolitik (3) (IPP) foreslds en ny strategi for att forstirka de produktrelaterade strategi-
erna och ge dem en ny inriktning, och frimja utvecklingen av en marknad for "gronare” produkter. Gemenskapens miljo-
mirkning ér ett av de instrument som kan bidra till att detta mal uppnas. Inom miljémirkningsprogrammet finns omfattande
information och kunskaper om produktpolitik grundad pa livscykeltinkande, och dessa resurser bor stillas till forfogande
for dem som arbetar med att vidareutveckla IPP-initiativet.

Genom de nya direktiven om offentlig upphandling (*), som integrerar miljchdnsyn i upphandlingsforfarandet, och den nyli-
gen offentliggjorda handboken om miljoanpassad offentlig upphandling skapas nya méjligheter for gemenskapens miljo-
mirkning i samband med 6vergangen till hdllbar konsumtion och produktion. Aven om offentliga upphandlare kanske inte
uttryckligen kraver i sina anbudsinfordringar att varor och tjdnster skall vara forsedda med gemenskapens miljomarke, ger
de nya direktiven i alla fall mojlighet att anvinda gemenskapens miljomarkningskriterier eller likvardiga kriterier for att fast-
stilla prestandabaserade eller funktionella miljokrav. Detta torde uppmuntra myndigheterna att miljoanpassa sin upphand-
ling med hjilp av gemenskapens miljoméarkningsprogram och dess kriterier eller likvardiga program och dirigenom skapa
ett omfattande informationsunderlag om produkterna.

Gemenskapens miljomarkningsprogram har ocksd kopplingar till en rad andra instrument for renare produktion och for
utveckling och anvindning av miljéteknik. Programmets struktur, forfaranden och kunskapsbas betraktas till exempel som
en bra utgdngspunkt vid utformningen av genomférandedtgirder for det foreslagna direktivet om ekodesign for energifor-
brukande produkter. Ett av de prioriterade omradena i handlingsplanen for miljoteknik ar verksamhet for att faststilla och
genomfora prestandamdl, vilket bland annat handlar om att undersoka sambandet mellan konceptet prestandamal och mil-
joprestanda hos varor och tjanster som omfattas av EU-initiativ som t.ex. gemenskapens miljomarkningsprogram.

EU:s utvidgning med tio nya medlemsstater i maj 2004 har skapat nya forutsittningar for utvecklingen av gemenskapens
miljomarkningsprogram och for frimjandet av miljéinformation och miljomedvetenhet. Ett gemensamt europeiskt miljo-
mirke som t.ex. EU-blomman skulle kunna gora det mycket enklare for konsumenterna att kopa miljéanpassade produkter
i hela EU, samtidigt som det bidrar till att géra markning av typ I mer begriplig.

Vil utformade, marknadsbaserade miljomarkningsprogram kommer att forbli attraktiva for konsumenterna, eftersom sym-
bolerna syns och ar ldtta att forstd, och eftersom programmen ir ett sitt att ge medborgarna bittre och mer littillginglig
information om miljén. Om programmen utvecklas i samarbete med tillverkarna och inte medfér ndgra orimliga kostnader
for dem gynnar de ocksé foretagen, eftersom miljomirkningen ger produkten ett mervirde som innebidr marknadsforings-
missiga fordelar pa forsiljningsstillena.

Det dr uppenbart att gemenskapens miljomarke fortfarande inte har fatt tillrickligt genomslag pd marknaden. Situationen
ar visserligen bdttre dn tidigare — nya produktgrupper (bade varor och tjanster) tillkommer hela tiden och nya ansokningar
fran foretag som vill anvinda miljomarket kommer stindigt in — men det 4r dnda uppenbart att programmet maste omar-
betas om det skall vara majligt att uppna de ursprungliga malen. Det géller framf6r allt att se till att miljomarket accepteras
av néringslivet. Infor omarbetningen av gemenskapens miljomérkningsprogram pagar just nu en utvirdering for att bedoma
i vilken utstrackning programmet har bidragit till att minska den negativa miljopaverkan och frimja hallbar konsumtion
och produktion. Forslag kommer att liggas fram om hur man genom att omarbeta programmet pa bésta sitt kan frimja en
héllbar utveckling i Europa och gora det mer attraktivt for ekonomiska aktorer, sarskilt for smd och medelstora féretag. Den
hir arbetsplanen bor stodja utvirderingen och omarbetningen av miljomarkningsprogrammet, men fr inte pa ndgot sitt
begrinsa moéjligheterna att gora dndringar i programmet nir férordningen omarbetas.

(') KOM 2000/7: http:/[europa.eu.int/growthandjobs/key/index_en.htm.

() KOM(2001) 264 slutlig: http://europa.cu.int/eur-lex/sv/com/cnc/2001/com2001_0264sv01.pdf.
() KOM(2003) 302 slutlig: http://europa.cu.int/eur-lex/sv/com/cnc/2003/com2003_0302sv01.pdf.
(¥) EUT L 134, 30.4.2004, s. 1 och 114.
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Det framsta syftet med den hir reviderade arbetsplanen dr darfor att bygga vidare pa de hittillsvarande erfarenheterna av
miljomarkningsprogrammet och faststilla arbetsprogrammet for de nirmaste tre dren. Man bor harvid striva efter att

—  gora miljomarket till ett mer andamalsenligt och effektivt redskap for forbattringar av den miljomassiga kvaliteten pa
varor och tjanster,

— stodja den pagdende utvdrderingen av miljomédrkningsprogrammet och den kommande omarbetningen av
forordningen,

— fortsitta att bidra till en mer héllbar konsumtion och till uppndendet av de politiska mal som faststalls i gemenskapens
strategi for héllbar utveckling och i sjitte miljohandlingsprogrammet,

— 54 effektivt som mojligt anvinda de resurser som kommissionen, medlemsstaterna och Europeiska unionens miljo-
mirkningsndmnd (EUEB) (') anslér for programmet.

STRATEGI FOR PROGRAMMETS UTVECKLING

2005-2007

1. Policy och strategi for omarbetningen av miljomirkningsférordningen

Den langsiktiga policyn och strategin f6r gemenskapens miljomarkningsprogram utvecklas och anpassas hela tiden. Mil-
jomarkningsprogrammet bor ha en sjélvklar plats i de pdgéende diskussionerna om EU:s integrerade produktpolitik och i
genomforandet av denna. Det méste ocksd knytas samman med andra rittsliga instrument som haller pa att utarbetas,
exempelvis det foreslagna direktivet om ekodesign for energiforbrukande produkter, och med ramdirektivet om hus-
héllsapparaters forbrukning av energi och andra resurser (92/75/EEG) och Energy Star-programmet for energieffektivi-
tetsmarkning av kontorsutrustning. Miljomarkningsprogrammet har dessutom en viktig roll att fylla i samband med
genomforandet av handlingsplanen for miljoteknik, sjatte miljohandlingsprogrammet och gemenskapens strategi for
héllbar utveckling. Inom ramen for gemenskapens miljomiérkningsprogram ar det ocksd nodvandigt att folja den all-
minna utvecklingen nar det giller miljomérkning av produkter samt etisk markning, kvalitets- och hilsomarkning. For
att det skall vara mojligt att fortsitta forbattra den vetenskapliga grunden for de ekologiska kriterierna méste berorda
vetenskapliga kommittéer medverka i detta arbete. Det ar likasa viktigt att folja utvecklingen nar det giller miljoled-
ningssystem, sirskilt gemenskapens miljélednings- och miljorevisionsordning (EMAS).

Inom ramen for den forsta arbetsplanen for miljomarkning inrattades en sirskild policygrupp for att kunna fora dis-
kussioner och hantera informationsflodet pa ett effektivare sitt, bdde inom programmet och med avseende péd externa
fora, och for att kunna forbereda och leda debatten om det framtida programmet. Gruppen har pa ett fortjanstfullt satt
bidragit till programmets framtida policy och strategi genom att behandla frdgorna om integrering med andra miljépo-
litiska initiativ och samverkanseffekter med andra informationsatgirder, och en rad langsiktiga politiska fragor. Den har
ocksa kartlagt vilka viktiga utmaningar programmet stdr infor just nu och har bidragit till diskussionen genom att
utveckla olika idéer om utvirderingen och omarbetningen av programmet. Det ar viktigt att tillvarata dessa idéer vid
diskussionerna om omarbetningen av programmet, dir méten med berérda parter bor prioriteras.

Ml

Med tanke pd den kommande omarbetningen av forordningen bor en av prioriteringarna for EU:s miljomdrkningsnamnd, medlems-
staterna och kommissionen vara att utveckla och anpassa miljomdrkningsprogrammets langsiktiga policy och strategi. De bor ocksd
verka for att miljomarkningen integreras i olika strategier som utarbetas for hallbar konsumtion (integrerad produktpolitik, ekode-
sigh av energiforbrukande produkter, miljoanpassad upphandling, utokad mdrkning, ldgre skatt pd miljovanliga produkter, hand-
lingsplanen for miljoteknik osv.).

Atgirder

En av prioriteringarna for EU:s miljomirkningsnimnd, medlemsstaterna och kommissionen bor vara att medverka
i utvirderingen och omarbetningen av miljomdirkningsprogrammet for att pd sd sitt bidra till att utveckla och
anpassa dess lingsiktiga policy och strategi. Denna medverkan bor ske i form av sirskilda moten och undersik-
ningar och genom att man stiller expertis till forfogande sedan undersokningsresultaten offentliggjorts.

() Kommissionen fungerar som EUEB:s sekretariat och deltar i ndimndens samtliga aktiviteter.
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2. Mal for miljoforbattring och marknadspenetration

Malen for miljoforbattring och marknadspenetration kommer att faststillas mot bakgrund av omarbetningen av pro-
grammet. Det giller i synnerhet

a)  att 6ka antalet marknader som kan vara tillgangliga fér miljomarkta produkter genom att successivt oka antalet
miljémarkta produktgrupper och géra miljomarkningen mer attraktiv for tillverkarna,

b)  att gora miljomarket mycket mer synligt inom var och en av dessa marknader och produktgrupper (till exempel
genom att oka antalet miljomirkta produkter pd marknaden),

¢) att overvdga hur programmet kan bidra till en battre milj6 och till en mer héllbar konsumtion,

d)  att vidareutveckla de mojliga samverkanseffekterna mellan gemenskapens miljomiérkningsprogram och EMAS.

o

) Produktgruppsutveckling

For nadrvarande har kriterier faststallts for 23 produktgrupper: mjukpappersprodukter, diskmaskiner, jordforbatt-
ringsmedel, madrasser, inomhusfarger och inomhuslacker, skodon, textilprodukter, persondatorer, tvittmedel,
maskindiskmedel, kopieringspapper, ljuskillor, barbara datorer, kylskdp, tvittmaskiner, allreng6ringsmedel och sani-
tetsrengdringsmedel, handdiskmedel, TV-apparater, hdrda golvbelidggningar, dammsugare, logitjanster, campingplat-
ser och smorjmedel.

En produktgrupp méste uppfylla en rad olika villkor for att betraktas som prioriterad i miljoméarkningssamman-
hang. I artikel 2.2 i forordning (EG) nr 1980/2000 anges nagra viktiga krav som produktgruppen skall uppfylla for
att lampa sig for miljomarkning. Produkten skall spela en betydande roll pd den inre marknaden och sljas for slutlig
forbrukning eller anvidndning. Den skall ha betydande miljoeffekter som kan péverkas i positiv riktning genom kon-
sumenternas val, och tillverkare och aterforsiljare méste vara villiga att forse sina produkter med miljomarket.

Med utgdngspunkt i den checklista med frdgor som ingick i den forsta arbetsplanen har en undersokning genom-
forts for att se vilka produkter som bor prioriteras ('). Den resulterande forteckningen 6ver prioriterade produkt-
grupper presenteras i tilligg 1. Mot bakgrund av omarbetningen av programmet bor EU:s miljoméarkningsnimnd
och medlemsstaterna fortsitta att utveckla metoder f6r prioritering av produktgrupper pa grundval av denna under-
sokning och med hénsyn till de rekommendationer om fortsatt arbete och forbittringar som anges i undersoknings-
resultaten. De bor ocksd utvidga utvdrderingen av miljofordelar och marknadspotential hos de mojliga nya
produktgrupper som kan komma att omfattas av programmet. Det dr dessutom nodvindigt att nirmare analysera
de sirskilda kriterier som skall tillimpas vid prioritering av tjanster.

De forbittrade metoderna bor gora det mojligt att pa ett objektivt sdtt prioritera produktgrupper f6r varor och tjans-
ter. Hansyn bor ocksa tas till huruvida en viss tjdnst har en stark koppling till befintliga produktgrupper.

En sdrskild ledningsgrupp bor tillsittas for att pa ett objektivt och dppet sitt faststdlla vilka produktgrupper som skall
prioriteras hogst.

Arbetet med produktgruppsutveckling bor emellertid inte hindra att produktgrupperna hanteras pa ett annat sétt vid
omarbetningen av miljomarkningsprogrammet.

Mal

Att med tanke pd omarbetningen av miljomdarkningsprogrammet vilja ut ett antal produktgrupper som ticker ett sd komplett
och hanterbart sortiment att det dr attraktivt for dterforsaljare, tillverkare (dven smd och medelstora foretag) och konsumenter.

Att anvinda de resurser som anslagits for produktgruppsutveckling pd bésta majliga sitt genom att rikta uppmdrksamheten mot
de produktgrupper som lampar sig bést for gemenskapens miljomarke.

Att inom fem dr ha Gkat antalet faststilla produktgrupper till mellan 30 och 35.

(') AEAT in Confidence, Prioritisation of New Ecolabel Product Groups. En rapport utarbetad for Europeiska kommissionen, GD Miljo,
maj 2004.
http://europa.eu.int/comm/environment/ecolabel [product/pg_prioritisation_en.htm.
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Atgiirder

Forteckningen éver prioriterade produktgrupper bor uppdateras regelbundet efter samrdd med EU:s miljomdrk-
ningsnimnd. I samband med Gversynen av varje produktgrupp bor nimnden ta upp prioriteringen till fornyad
bedémning.

Med beaktande av den prioriteringsundersokning som genomforts som ett led i den forra arbetsplanen bér de
behdriga organen och EU:s miljomdrkningsniamnd fortsitta att forbittra prioriteringsmetoderna. De bor i syn-
nerhet forsoka utveckla en limplig viktning av ”prioriteringsfragorna” i undersékningen. Mot bakgrund av
resultaten av den pigdende utvirderingen av programmet och de riktlinjer som den leder fram till bér man hir-
vid ta hinsyn bland annat till de befintliga produktgruppernas framgdang eller misslyckande, de majliga nya pro-
duktgruppernas miljofordelar och de sirskilda kriterier som skall tillimpas vid prioritering av tjdnster.

Kommissionen, EU:s miljomérkningsnimnd och medlemsstaterna bor faststilla kriterier for tvd nya produkt-
grupper varje dr, samtidigt som de fortsitter att revidera befintliga kriterier i den mdn detta dr nodvindigt. Kri-
terierna for en produktgrupp bor i allminhet ha en giltighetstid pd fyra till fem dr (men denna period kan
anpassas fréan fall till fall).

En sirskilt ledningsgrupp bor tillsittas inom EU:s miljomdirkningsnimnd. Den bor sammantrida en gang om
dret for att rekommendera vilka produktgrupper som skall ges hogsta prioritet och foresli en tidsplan for revi-
dering av kriterierna for olika produktgrupper. Gruppen bor ocksa faststilla metoder som kan anvindas for att
avgora hur angeliget det dr att revidera kriterierna med hinsyn till den tekniska utvecklingen inom berorda
omrdden.

Utvecklingen av nya produktgrupper fir emellertid inte innebdra att man avsitter mindre tid och resurser for
omarbetningen av miljomirkningsprogrammet.

b) Marknadspenetration, synlighet och konsumentmedvetenhet
Foljande fyra parametrar kan anvindas som ett matt pa miljomirkets synlighet:
—  Foretag: antalet foretag som tilldelats miljomérket.
—  Produkter: antalet produkter for vilka dessa foretag innehar miljomarket.
—  Artiklar: antalet artiklar av dessa produkter som dr mérkta med miljomarket.

— Virde: forsdljningsvirde fritt fabrik for dessa artiklar.

[ dag (maj 2005) ar det mer dn 250 foretag (jamfort med 87 i augusti 2001) som anvinder gemenskapens miljo-
mirke pé flera hundra av sina produkter. Textiler, firger och lacker och logitjanster dr de mest framgéngsrika pro-
duktgrupperna om man ser till antalet ansokningar. Innehavarna av miljomarket och deras produkter ar fortfarande
relativt ojimnt spridda inom Europeiska unionen och EES-omradet, men tickningen har forbéttrats markant jam-
fort med tidigare.

Under 2004 saldes omkring 400 miljoner artiklar som var forsedda med gemenskapens miljomarke (jamfort med
54 miljoner under 2001) till ett forsaljningsvirde fritt fabrik pa ca 700 miljoner euro (jimfért med 114 miljoner
euro 2001).

Produkter som ar markta med gemenskapens miljomirke har emellertid fortfarande en relativt obetydlig marknads-
andel och svarar for mindre dn 1 % av den totala marknaden for de olika produktgrupperna.

Det framsta syftet med miljoméarkningsprogrammet bor vara att gora programmet mycket mer attraktivt for eko-
nomiska aktorer och att markant 6ka antalet markta produkter sd att miljomarket far storre genomslag pa markna-
den och storre positiv inverkan pd miljon. Samtidigt bor man stréva efter att hela tiden 6ka denna synlighet och att
uppnd en marknadspenetration som nédrmar sig den fulla teoretiska potentialen, vilken i allmédnhet ligger mellan 5
och 25 % for marknaden som helhet (beroende pa produktgruppen i friga och pé hur selektiva miljomarkningskri-
terierna for produktgruppen dr).

De behoriga miljomarkningsorganen bor darfor fortsitta att kartligga nya produktgrupper i varje medlemsstat.
Sésom framgick av kampanjen "EU-blommans vecka” i oktober 2004 skulle en integrerad marknadsforingsstrategi
i hog grad kunna forbattra miljomarkningsprogrammets kundorientering och 6ka marknadens intresse for miljo-
mirkta produkter.
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Erfarenheten visar att man madste satsa mer pd att 6ka efterfrdgan pd miljomarkta produkter, och "EU-blommans
vecka” 2004 visade att en kombinerad strategi for tillgdng och efterfrigan kan vara effektiv i detta avseende.

Det ar mycket viktigt att se till att EU:s miljomarke blir mer accepterat i alla medlemsstater, och att uppmuntra fore-
tagen att ansoka om miljomarket och framhalla vilka praktiska fordelar det kan ha.

I samband med genomférandet av den forsta arbetsplanen har marknadsforingsgruppens arbete visat att det finns
ett behov av gemensamma metoder for konsumentundersokningar. Sidana undersokningar behévs for att mita i
vilken utstrackning konsumenterna kinner igen EU:s miljomarke och for att se hur deras medvetenhet utvecklas.
Eftersom det dr viktigt att EU:s miljomirke blir kint i alla medlemsstater maste de "gamla” medlemsstaterna dela med
sig av de erfarenheter de gjort i samband med inférandet av miljomarket till de "nya” medlemsstaterna.

Kommissionen héller p att ta fram ett antal broschyrer som forklarar varfor vissa produktgrupper forses med mil-
jomirket och vad detta innebir. Det ér tinkt att dessa broschyrer skall &tfolja de miljomarkta produkterna nir de
siljs till konsumenter. Ett antal broschyrer har ocksé tagits fram for att informera tillverkare och terforsiljare om
allmédnna kriterier och kriterier for de viktigaste produktgrupperna (textilprodukter, skodon, tvittmedel, firger
och lacker). Detta material bor forbittras ytterligare och systematiskt distribueras av medlemmarna i EU:s
miljomarkningsndmnd.

For att utnyttja marknadsforingsresurserna s optimalt som méjligt bor medlemsstaterna i samarbete med tillver-
karna striva efter att anordna gemensamma marknadsforingskampanjer i sina respektive lander.

Ml
Att drligen 6ka antalet miljomarkta artiklar eller deras varde med minst 50 %.

Att innan arbetsplanen loper ut, uppnd ett minimum av synlighet i alla medlemsstater, och ta fram metoder for att mdta syn-
ligheten pa ett kostnadseffektivt sdtt.

Att gora berorda tillverkare och dterforsaljare medvetna om gemenskapens miljomdrke och pa lang sikt uppnd att mer dn halften
av de europeiska konsumenterna kanner igen miljomdrkningssymbolen och forknippar den med hagt stallda miljokrav.

Atgiirder

Fore utgingen av det forsta dret av genomforandet av denna arbetsplan bor marknadsforingsgruppen, med med-
verkan frin medlemsstaterna, limna rekommendationer om hur marknadspenetration, synlighet och konsument-
medvetenhet kan mitas och vilken grad av medvetenhet som bor efterstrivas. Man bor hérvid beakta
erfarenheterna frin kampanjen "EU-blommans vecka” 2004.

EU:s miljomairkningsnimnd bor forbittra de nuvarande rapporteringsrutinerna sd att de olika produktgrupper-
nas marknadspenetration kan foljas genom drlig statistik.

For att de faststillda mdlen skall kunna uppnds bor EU:s miljomérkningsnimnd, medlemsstaterna och kommis-
sionen vidta dtgdrder for att frimja gemenskapens miljomarke, i forsta hand med inriktning pd dterforsiljare
och offentliga upphandlare (se nedan). Dessa dtgirder bor redovisas (och information om dem utbytas) vid mil-
jomdrkningsnimndens méten minst en ging om dret. Samtidigt bor man systematiskt se till att fd synpunkter
frdn berorda parter och beakta dem.

Varje medlemsstat bor dirfor utarbeta en marknadsféoringsstrategi som omfattar de relevanta aktiviteterna i
prioritetsordning.

Det ir nédvindigt att samverka med alla berorda parter (blLa. icke-statliga organisationer, tillverkare, konsu-
mentorganisationer och dterforsiljare) for att ka deras kunskaper om miljomirkningsprogrammet och upp-
muntra marknadsforing av EU-blomman via deras kontaktniit.

EU:s miljomdirkningsnimnd, medlemsstaterna och kommissionen bor uppmuntra de “"gamla” medlemsstaterna
att dela med sig av sina erfarenheter fran inforandet av miljomirket till de "nya” medlemsstaterna, t.ex. i form
av organiserad handledning.

Se dven "Gemensamma reklam- och marknadsforingsatgarder” (avsnitt 4 b och avsnitt 5).



L 162/84 Europeiska unionens officiella tidning 14.6.2006

o) Miljofordelar

Den 6vergripande malsittningen med miljomarket ar att frimja produkter som kan minska belastningen pa miljon
jamfort med andra produkter i samma produktgrupp och pé sa satt bidra till en effektivare resursanvandning och en
hog miljoskyddsniva. Produkternas miljobelastning skall bedomas pd grundval av vetenskapliga fakta och i enlighet
med artikel 1.4 i miljomarkningsférordningen [forordning (EG) nr 1980/2000]. Miljomarket bidrar ddrmed till en
mer héllbar konsumtion och till uppnédendet av de politiska mal som faststalls i gemenskapens strategi for héllbar
utveckling (till exempel inom omraden som klimatforandring, resurseffektivitet och ekotoxicitet), sjatte miljohand-
lingsprogrammet och meddelandet om integrerad produktpolitik.

Tidigare undersokningar och rapporter har visat att det dr svart att berdkna miljofordelarna med miljomérken, efter-
som det ar svért att sdrskilja dessa fordelar frén sddana som uppnds genom andra miljoatgarder. De direkta forde-
larna hinger i forsta hand samman med de miljobesparingar som kan goras om de miljomirkta produkternas
marknadsandel okar, medan de indirekta fordelarna tar hansyn till andra positiva effekter som miljomarket har haft
och skulle kunna ha i framtiden. En nyligen genomford undersokning av de direkta och indirekta fordelarna med
gemenskapens miljomirke visar att en 6kning med 20 % av miljomarkets marknadspenetration skulle kunna leda
till stora besparingar tack vare miljomarkets indirekta fordelar. Denna atgérd skulle, jamfort med manga andra poli-
tiska dtgdarder och program, kunna fungera som ett av de mer kostnadseffektiva instrumenten for att minska
koldioxidutsldppen.

Den offentliga upphandlingen svarar for omkring 16 % av EU:s samlade BNP (') och inkopare pa foretag och inom
statliga och icke-statliga organisationer bor mer systematiskt uppmuntras att anvinda miljomarkningskriterierna i
sina anbudsinfordringar. Den nyligen offentliggjorda handboken om miljoanpassad offentlig upphandling ar ett vik-
tigt steg i denna riktning.

Inkoparna dr emellertid fortfarande inte tillrackligt medvetna for att kunna péverka marknaden i nigon storre
utstrackning. Ett specifikt mal bor darfor vara att 6ka i synnerhet offentliga inkGpares efterfrigan pad miljovanliga
produkter under de narmaste tre dren. Atgarder for att oka denna efterfrdgan bor undersokas narmare.

Ml

Att framja en hdllbar konsumtion och stirka de politiska mdl som faststdlls i gemenskapens strategi for hallbar utveckling, sjdtte
miljohandlingsprogrammet och meddelandet om integrerad produktpolitik.

Att snarast mojligt informera offentliga upphandlare om majligheterna att anvinda gemenskapens miljomarkningskriterier eller
likvardiga kriterier i sina anbudsinfordringar.

Atgiirder

EU:s miljomdrkningsnimnd bor fortsitta arbetet med att bedoma miljomirkets direkta och indirekta miljofor-
delar totalt sett. Den bor ocksd systematiskt bedoma de mojliga fordelarna med alla nya eller reviderade
produktgruppskriterier.

EU:s miljomdrkningsnimnd, medlemsstaterna och kommissionen bor informera offentliga och privata upphand-
lare om mdjligheterna att anvinda gemenskapens miljomirkningskriterier eller likvirdiga kriterier i sin
anbudsinfordringar.

d) Samverkanseffekter mellan gemenskapens miljomirkningsprogram och EMAS

Mot bakgrund av omarbetningen av gemenskapens miljomarkningsprogram och EMAS bor man analysera hur de
bada programmen kan komplettera och stodja varandra, och strva efter att utveckla ett regelritt samarbete. Ett nira
samarbete r viktigt for att bdda programmen skall bli framgéngsrika och det dr ocksa viktigt att ha en klar uppfatt-
ning om hur detta samarbete skall bedrivas. I den forra arbetsplanen konstaterades att foretag som ar certifierade
enligt EMAS eller ISO 14001 systematiskt styrs med miljons bésta for 6gonen och att de hela tiden forbattrar sina
miljoprestanda sa att de mer dn val uppfyller de lagstadgade minimikraven. En produkt som ér férsedd med gemen-
skapens miljomarke ar helt klart en av de basta ur miljosynpunkt. Ett EMAS-certifierat foretag skulle vinna pd att
anvinda gemenskapens miljomarkningskriterier i sin miljopolicy, som ett tydligt och positivt miljomal for sina pro-
dukter. Om miljomaérkningskriterierna uppfylls kan klara och tydliga mél f6r miljoprestanda faststallas lattare. Ett
foretag som har miljomarkt eller 6nskar miljomarka sina produkter skulle tjana pé att anvinda EMAS for att kon-
trollera att det uppfyller alla miljomirkningskriterier och forsikra sig om fortsatt efterlevnad av dessa, och skulle sam-
tidigt dra nytta av Okade avsittningsmojligheter. Genom gemenskapens miljomarkningsprogram har olika
mojligheter till ligre avgifter inforts, till exempel for EMAS- och ISO 14001-certifierade foretag, smd och medelstora
foretag och foretag som gar i brischen for miljomarkning inom sitt omrade.

() Kommissionens rapport om de ekonomiska effekterna av offentlig upphandling: A report on the functioning of public procurement mar-
kets in the EU: benefits from the application of EU directives and challenges for the future”, 3.2.2004.
http://europa.eu.int/comm/internal_market/publicprocurement/docs/public-proc-market-final-report_en.pdf.
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3. Samarbete, samordning och kopplingar mellan EU:s program och andra miljomirkningsprogram av typ I i

medlemsstaterna

Sasom nidmndes i den forra arbetsplanen bor samarbetet och samordningen mellan gemenskapens miljémirkningspro-
gram och andra miljémirkningsprogram i medlemsstaterna successivt systematiseras och bli mer omfattande. Detta
skulle kunna oka programmets ekonomiska effektivitet och bidra till att minska eventuella stérande effekter pd handeln.
Det har ddrfor inréttats en permanent samarbets- och samordningsgrupp, som har sammantritt ungefir fyra gdnger om
aret.

Gruppens erfarenheter under de senaste tre dren visar att samarbets- och samordningsmélen fortfarande ar aktuella.
Gruppen har emellertid fortfarande inte nétt sin fulla teoretiska potential.

De viktigaste positiva resultaten aterfinns huvudsakligen inom tvd omrédden: Gruppen har samlat in omfattande infor-
mation om hur de behoriga organen arbetar, och som en f6ljd ddrav har atgirder vidtagits for att harmonisera de olika
behoriga organens rutiner. Detta dr ett viktigt framsteg, eftersom systemets trovirdighet bygger pa att alla behoriga organ
arbetar pa ett likartat stt.

Det aterstar emellertid fortfarande mycket att gora for att forbattra samarbetet och samordningen mellan gemenskapens
och medlemsstaternas miljomarkningsprogram, eftersom ett sidant nira samarbete forutsitter ett starkt engagemang
fran alla parter.

For att rdda bot pd denna situation har ett antal dtgdrder vidtagits inom ramen for den forra arbetsplanen. Bland annat
har kontakter tagits med de nationella miljomarkningsprogrammen for att uppmuntra dem till fortsatt samarbete med
gemenskapens miljomarkningsprogram. Samarbets- och samordningsgruppen har bland annat tagit initiativet till ett
mote mellan foretradare for gemenskapens miljomarkningsprogram och ordférande eller foretridare f6r de nationella
miljomirkningsprogrammen, och har ocksd undersokt likheterna mellan gemenskapens program och de nationella pro-
grammen ndr det giller kontroller och berérda parters engagemang. Andra dtgérder bestdr i att undersoka harmonise-
ringen av produktgruppskriterierna, med uppmuntrande resultat i vissa medlemsstater, t.ex. Osterrike. Omfattande arbete
pagér fortfarande inom detta omrade.

Sdsom ndmndes i den forra arbetsplanen kan man goéra betydande resursbesparingar genom att samordna
produktgruppsutvecklingen.

Sist men inte minst skall ndmnas att flera nationella miljomarken har tillkommit i och med EU:s utvidgning med tio nya
medlemsstater. Detta 6ppnar for nya samarbetsmojligheter, men innebar ocksd nya utmaningar.

Ml

Att utnyttja samverkanseffekterna mellan gemenskapens miljomdrkningsprogram och andra miljomdarkningsprogram i medlemssta-
terna genom att successivt och systematiskt oka samarbetet, samordningen och kopplingarna mellan dem, sdrskilt med tanke pa omar-
betningen av gemenskapens miljomdrkningsprogram.

Atgiirder

Samarbets- och samordningsgruppen bor utarbeta och genomfora en strategi for att uppmuntra nationella miljo-
mirkningsprogram av typ I till fortsatt samarbete med gemenskapens miljomdirkningsprogram.

a) Samordning av produktgruppsutvecklingen

Gemenskapens program och andra miljoméarkningsprogram bor systematiskt utbyta information om sina befintliga
produktgrupper och om sina planer for produktgruppsutveckling, och bér vid behov samordna sina insatser och
sammanfora resurser, expertis och resultat. Detta skulle leda till besparingar, klargéra de olika programmens roll och
underlitta harmonisering (ddr programmen har liknande mél). Med tanke pd den kommande omarbetningen av
gemenskapens miljomirkningsforordning bor alla berorda parter striva efter att finna nya och ldngsiktiga samver-
kansmojligheter mellan gemenskapens program och andra miljomiérkningsprogram.

Inom ramen for den forra arbetsplanen har samarbetet med de nationella miljomérkningsprogrammen utvecklats
(bl.a. med det nordiska miljomérkningsprogrammet "Svanen” och med det nederldndska "Stichting Milieukeur”), men
samarbetet har inte varit systematiskt och det krévs storre anstrangningar far att uppna tillracklig harmonisering.
Samordningsinsatserna mellan gemenskapens program och de nationella programmen kommer nu att inriktas pa
prioritering av produktgruppsutveckling, 6kad overensstimmelse mellan programmen och 6kad medvetenhet om
sdrskilda behov och forutsittningar pd nationell nivd. Det overgripande syftet dr att bidra till omarbetningen av
miljomarkningsforordningen.
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For att fortydliga och systematisera samordningen bor det redan ndr man borjar utarbeta eller revidera kriterier for
en produktgrupp goras klart hur medlemsstaterna ser pa strategin i friga om de nationella programmen. I synnerhet
ndr medlemsstater beslutar att utarbeta nya kriterier for en produktgrupp trots att det redan finns gemenskapskri-
terier, bor man i EU:s miljomiérkningsnimnd diskutera vad som ligger bakom detta kriterieutvecklingsarbete
och vilka de sirskilda nationella forutsittningarna ar som gor att det dr nodvandigt.

Ml

Att successivt oka samordningen av produktgruppsutvecklingen mellan de olika miljomdrkningsprogrammen i EU, sarskilt mot
bakgrund av omarbetningen av miljomarkningsprogrammet.

Atgiirder

EU:s miljomdirkningsnimnd bor uppmuntra samarbete med de nationella miljomirkningsprogrammen i med-
lemsstaterna i syfte att se 6ver och katalogisera alla produktgrupper som omfattas av miljomdirkning i EU. Den
bor ocksa fortsitta arbetet med att uppritta och uppdatera ett centralt register 6ver dessa produktgrupper och
produktgruppskriterier. Detta arbete bor utnyttjas for att se hur omarbetningen av gemenskapens miljomdrk-
ningsforordning kan bidra till bittre samordning med nationella och internationella miljomdirkningsprogram.

EU:s miljomérkningsnimnd och medlemsstaternas miljomirkningsprogram bor successivt samordna sina arbets-
program och systematiskt utbyta information.

Infor omarbetningen av gemenskapens miljomdrkningsprogram bor EU:s miljomdirkningsnimnd beakta det
pdgdende arbetet inom GEN (Global Eco-labelling Network).

b) Gemensamma dtgirder for att frimja gemenskapens och medlemsstaternas miljomirkningsprogram samt
deras miljomirkta produkter i syfte att $ka konsumenternas medvetenhet om och forstielse for program-
mens gemensamma och kompletterande roll.

S&som nadmndes i den forra arbetsplanen bor de olika berorda parterna fa information dir man forklarar vilket mil-
jovdrde de olika miljomérkena i Europa har. De olika programmen bor inte framstillas som konkurrerande utan man
bor snarare betona att de kompletterar varandra.

Det kommer att krdvas omfattande diskussioner mellan gemenskapens och medlemsstaternas miljomarkningspro-
gram for att nd samforstaind om programmen och deras presentation, och om deras gemensamma och komplette-
rande mal och roll.

Det dr virt att nirmare undersoka majligheterna till gemensamma reklamkampanjer for gemensamma produkt-
grupper, en gemensam webbplats eller databas, regler for omsesidigt erkdnnande och till sarskilt anpassade avgifter
for tillverkare som ansoker bdde om gemenskapens miljomirke och ett nationellt miljomirke.

Mal

Att undersoka fall dir gemenskapens miljomarke och andra miljomdrken i medlemsstaterna i hog grad kompletterar varandra
och se om det dr majligt att genomfora gemensamma dtgarder.

Atgiirder

Samarbets- och samordningsgruppen, kommissionen, medlemsstaterna och medlemsstaternas miljomirknings-
program bor tillsammans ta fram en forteckning over gemenskapsprogrammets och de nationella miljomdirk-
ningsprogrammens gemensamma mal och roll.

EU:s miljomdrkningsnidmnd och medlemsstaternas miljomdrkningsprogram bér undersoka majligheterna att
utveckla en gemensam miljobutik med miljomirkta produkter pd Internet (eller liknande dtgirder). Om detta
visar sig vara genomforbart bor ett forslag till tidsplan och budget liggas fram.

Kommissionen har i samrid med EU:s miljomirkningsnimnd anpassat avgiftssystemet for gemenskapens mil-
jomirke sd att sokande som bdde dnskar gemenskapens miljomdrke och ett eller flera nationella miljomdrken kan
erbjudas rabatt ('). Medlemsstaternas miljomdirkningsprogram bér uppmuntras att gora detsamma.

(") Kommissionens beslut 2000/728[EG av den 10 november 2000 om faststillande av ansdkningsavgift och drliga avgifter for gemenska-
pens miljomarke (EGT L 293, 22.11.2000, s. 18). Kommissionens beslut 2003/393/EG av den 22 maj 2003 om édndring av beslut
2000/728/EG om faststillande av ansokningsavgift och arliga avgifter for gemenskapens miljomarke (EGT L 135, 3.6.2003, s. 31).
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4. Gemensamma reklam- och marknadsféringsatgirder

Ett frivilligt program kan bara bli framgéngsrikt och fa ett betydande genomslag pd marknaden om det ger potentiella
sokande ett ekonomiskt incitament och om det stods genom ett stort antal reklam- och marknadsforingsdtgarder. Enligt
artikel 10 i den reviderade férordningen (EG) nr 1980/2000 skall medlemsstaterna och kommissionen i samarbete med
EUEB:s medlemmar frimja anvindningen av gemenskapens miljomarkning genom medvetandehojande atgirder
och informationskampanjer riktade till konsumenter, producenter, ndringsidkare, detaljister och allménhet. Deltagande
av olika berorda parter, och i synnerhet sddana som har "multiplikatoreffekt” (till exempel detaljhandeln samt icke-statliga
konsument- och miljéorganisationer), spelar en avgorande roll.

EU:s miljomérkningsndmnd bor fortsdtta att anordna regelbundna méten i marknadsforingsgruppen minst tva ganger
om dret, huvudsakligen for att diskutera marknadsforing, reklam och strategisk utveckling.

Genom gemensamt utnyttjande av befintliga resurser skulle det kunna vara mojligt att genomféra mer ambitiosa kam-
panjer som riktar sig till konsumenter, sisom "EU-blommans vecka” i oktober 2004.

Mal

EU:s miljomdrkningsnimnd, kommissionen och medlemsstaterna bor i lamplig omfattning samordna sina marknadsforingsinsatser
och utarbeta och genomféra gemensamma dtgdrder.

Atgiirder

Marknadsforingsgruppen bor sammantrida minst tvd ginger om dret for att diskutera marknadsforing och reklam
i samband med programmets strategiska utveckling.

Sdsom namndes i den forra arbetsplanen bor EU:s miljomdrkningsnimnd, kommissionen och medlemsstaterna till-
sammans kartligga viktiga mdlgrupper och utarbeta och genomfora en strategi for var och en av dem.

a) Gemensamma dtgirder for att 6ka berorda parters medvetenhet

Det frimsta mélet 4r att fortlopande informera tillverkare, konsumenter, aterforsiljare och icke-statliga organisatio-
ner — det vill siga alla berérda parter — om miljémarket och dess utveckling. Detta kan exempelvis ske genom tryck-
saker (broschyrer, nyhetsbrev och artiklar), och webbplatsen dr ocksd ett limpligt forum. Samtidigt bor man
systematiskt se till att fa synpunkter frén berorda parter och beakta dem.

Kommissionen och olika behoriga organ har tagit fram en komplett uppsittning broschyrer som systematiskt stills
till berorda parters forfogande och som regelbundet uppdateras och forbittras. Under de senaste tre dren har det
gjorts anstrangningar for att utnyttja de begransade resurserna pa ett bittre sitt for att ta fram broschyrer, nyhets-
brev och informationsmaterial, och mer systematiskt sprida dem till viktiga malgrupper.

Webbplatsen f6r gemenskapens miljomarke (http://europa.cu.int/ecolabel) har varit en central informationskalla som
uppdaterats regelbundet. Webbplatsen har for nirvarande omkring 75 000 besokare i manaden och antalet dkar hela
tiden. For att 6ka webbplatsens trovardighet och insynen i hur den forvaltas har alla berérda parter, bl.a. ndringsliv,
konsumenter och icke-statliga miljoorganisationer, uppmuntrats att regelbundet bidra med information och syn-
punkter. Det dr viktigt att fortsitta detta arbete och att vidareutveckla webbplatsen sd att den ndr sin fulla potential.

Forutom att man staller limpliga informationsverktyg till forfogande dr det dven viktigt att overviga evenemang som
utstallningar och massor dir det europeiska miljomérket presenteras for en storre publik. Hittills har det inte gjorts
nagon systematisk analys for att undersoka vilka utstillningar eller massor som limpar sig bést for att frimja mil-
jomarkningsprogrammet, utan sddana analyser har genomforts vid enstaka tillfallen, huvudsakligen under riktade
marknadsféringskampanjer. En annan viktig aspekt som har undersokts dr mojligheten att anvinda miljomarkta pro-
dukter vid stora evenemang som virldsmésterskap, olympiska spel eller festivaler och liknande. Resultaten har hit-
tills varit mycket positiva, till exempel vid OS i Aten 2004, och vintas bli det dven vid de olympiska vinterspelen i
Turin 2006.

De mél och genomforandedtgirder som anges i den forra arbetsplanen giller fortfarande i denna reviderade
arbetsplan.

Mal

Att fortlopande informera alla bergrda parter om gemenskapens miljomdrke och dess utveckling. Det dr samtidigt viktigt att sys-
tematiskt begara synpunkter frdn berorda parter och att ta hansyn till dem.
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Atgiirder

EU:s miljomirkningsnimnd och medlemsstaterna bor i nira samarbete med kommissionen
— uppdatera och forbittra miljomdrkningsprogrammets webbplats,
— fortsiitta att ta fram och sprida broschyrer och andra trycksaker for en okad medvetenhet,

—  ge berorda parter information som klargor forfaranden, tidsdtgding och kostnader i samband med ansékan
om miljomirket,

och
— uppriitta en forteckning éver evenemang dir det dr limpigt att gora reklam for miljomirket.

EU:s miljomdrkningsnimnd bor undersoka vilka kompletterande informationsverktyg (databaser, riktlinjer osv.)
som skulle kunna stillas till de sokandes forfogande.

De behdriga organen bor tillsammans med hjilpcentralen samla in uppgifter frin varje licensinnehavare om var
deras produkter siljs.

b) Gemensamma dtgirder for att 6ka medvetenheten hos offentliga och privata inkopare

Inkopare kan fa information bade om det gillande regelverket (hur en inkopare pa bista sdtt kan integrera miljo-
mirkningskriterierna i en anbudsinfordran) och om de prestandabaserade miljokrav som beskrivs i kriteriedoku-
menten for de olika produktgrupperna. Miljomarkningsprogrammets webbplats spelar hir en viktig roll. Man bér ta
fram informationsmaterial som underldttar anvindningen av gemenskapens miljomarkningskriterier vid offentlig
upphandling, till exempel enkla checklistor for alla produktgrupper. Gemensamma moéten for EU:s miljomérknings-
ndamnd och offentliga inkopare bor anordnas och man bor ockséd overviga nationella eller regionala kampanjer.

Mal

Att pd kort sikt informera offentliga upphandlare om mdjligheterna att anvinda miljomdrkningskriterierna eller likvirdiga kri-
terier i sina anbudsinfordringar.

Atgiirder

EU:s miljomdrkningsnimnd, kommissionen och medlemsstaterna bor, i samverkan med de tjinstemin i offent-
liga forvaltningar som ansvarar for miljanpassad offentlig upphandling, utarbeta en gemensam strategi och en
rad gemensamma dtgdrder for att framja anvindningen av gemenskapens miljomdrkningskriterier eller likvir-
diga kriterier vid offentlig och privat upphandling.

EU:s miljémdirkningsnimnd, kommissionen och medlemsstaterna bor se till att handboken fir storsta majliga
spridning bland offentliga upphandlare och ta fram limpligt material. De bér ocksd anordna utbildningar
och informationsmoten samt utarbeta andra limpliga dtgirder i samarbete med EMAS. Relevant information
bor ocksd liggas in pd miljomdirkningsprogrammets webbplats.

¢) Gemensam reklam och marknadsforing samt stod till sma och medelstora foretag och distributorer

En av de frimsta prioriteringarna inom gemenskapens miljomarkningsprogram har under de senaste tre dren varit
att ge sma och medelstora foretag mojlighet att delta inte bara i de allmédnna motena, utan ocksé i de arbetsgrupper
som utarbetar kriterier for olika produktgrupper. Smé och medelstora foretag har inte alltid tillgdng till de resurser
och till den information som erfordras for att kunna tillvarata de mojligheter som miljomarket erbjuder och sam-
manstilla en ansokan som har forutsittningar att godkinnas. De bor fd stod fran natverk bestdende av andra
sokande, intressegrupper, behoriga organ och andra berorda organisationer sasom branschorganisationer eller regio-
nala myndigheter.

Aterférséiljare, som fungerar som mellanhdnder mellan tillverkare och konsumenter, spelar ocksa en viktig roll. De
skulle till exempel kunna anvinda miljomirket for att stirka sina egna produkters kvalitetsprofil och dven striva efter
att erbjuda sina kunder andra miljomarkta produkter. Att utveckla strategiska partnerskap med dterforsiljare ar dar-
for nagot som bor prioriteras.

Atgiirder

EU:s miljomdirkningsnimnd bor utveckla strategier och dtgdrder i syfte att inritta miljomdrkningsnitverk for
att stodja smd och medelstora foretag.

De behoriga organen i EU:s miljomirkningsnimnd bor utveckla strategiska partnerskap med dterforsiljare.
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5. Finansiering av programmet

Eftersom ménga organisationer varit inblandade, bland annat offentliga forvaltningar (kommissionens budget, till exem-
pel, ar drlig) har det varit svart att uppritta exakta budgetar under de senaste tre dren.

Miljomarkningsprogrammets resursbehov kan emellertid delas upp pa tva storre poster, nimligen resurser for produkt-
gruppsutveckling och resurser for marknadsforing och reklam.

Under dr 2003 avsatte kommissionen och medlemsstaterna uppskattningsvis 3,2 miljoner euro (exklusive l6ner) till pro-
grammet. Avgiftsfinansieringen uppgick till ca 370 000 euro, vilket motsvarar ca 11,5 %. Detta betyder att program-
mets sjilvfinansieringskapacitet dr drygt 10 %, vilket ir ldngt i frin det lingsiktiga mélet for sjilvfinansiering.

De resurser som avsatts for programmet har varit tillrackliga for utveckling och uppdatering av produktgrupper under
de senaste tre aren, och de har anvints mycket effektivt. I och med att allt fler produktgrupper tillkommer, 6kar ocksa
marknadsforingen av miljomarkta produkter, vilket i sin tur torde leda till att programmets finansieringsbehov 6kar. Pro-
grammets budget maste ddrfor analyseras tillsammans med den overgripande strategin for utarbetandet av
produktgruppskriterier.

Ml
Pa ldng sikt bor programmet bli sjalvfinansierande. Man bor ocksd faststilla rimliga kortsiktiga mal och lépande folja upp dem for
att se till att de uppnas.
Atgiirder

Innan denna arbetsplan loper ut bér EU:s miljomdirkningsnimnd géra en analys, som skall ligga till grund for utar-
betandet av en sammanhingande och realistisk strategi for sjilvfinansiering av programmet. Denna strategi bor
omfatta en metod for gemensam mitning av varje medlemsstats utgifter och intikter i samband med miljomirk-
ningsprogrammet, samt av den dirmed forknippade finansiella rapporteringen.
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Icke uttdmmande forteckning over prioriterade produktgrupper ()

Méjliga nya produktgrupper:

Tjanster for persontransport
Leksaker och spel
Uppvirmningssystem (for rum)
Detaljhandelstjanster
Shoppingkassar

Toalettartiklar

Sopsickar

Lim och Klister
Varmvattenberedare
Byggkomponenter, inklusive isolering
Dick

Sma elektriska hushéllsapparater
Sanitetsprodukter

Biltvittar

Lidervaror, inklusive handskar
Kemtvatt

Byggtjanster
Kopieringsmaskiner

Socialt ansvarstagande investeringsfonder
Mekaniska reparationer
Bordsserviser

Budtjdnster

Luftkonditionering

Tillagg 1

(") Detir virt att pdpeka att denna forteckning inte 4r uttommande, i enlighet med artikel 5 i forordning (EG) nr 1980/2000. Kommissionen
kan ndr som helst ge EU:s miljomarkningsnimnd i uppdrag att utveckla och med jaimna mellanrum se 6ver de ekologiska kriterierna samt
bedomnings- och kontrollkraven for en produktgrupp som inte dr upptagen i tilligg 1. Denna forteckning kan (skall) ocksd uppdateras
under den hir reviderade arbetsplanens giltighetstid (i enlighet med forfarandet i artikel 17 i férordning (EG) nr 1980/2000) och nya pro-

duktgrupper kan laggas till.



